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Dziennikarstwo sportowe od wielu lat nale y do najpopularniejszych specja-

lizacji obecnych w wiatowych rodkach masowego przekazu. Telewizyjne rela-

cje z widowisk sportowych przyci gaj  wielomilionow  widowni . Tak e w Pol- 

sce sport cieszy si  sympati  wi kszo ci narodu. Nie straci y nic na warto ci, 

a wr cz zyska y, s owa nestora polskiego dziennikarstwa sportowego Bohdana 

Tuszy skiego, który w 1981 r. pisa : „Sport jest dzi  pot g , a pras  sportow  

czytaj  ju  miliony […] Dzi  sport podbi  miliony. Na stadionach i trybunach. 

Bawi i urzeka swoj  dramaturgi , jest jednak przede wszystkim systemem 

kszta cenia charakterów”1. Prasa, radio, telewizja, a zw aszcza internet, coraz 

wi cej uwagi po wi caj  wydarzeniom z aren sportowych, co po cz ci czy si  

z post puj c  komercjalizacj  samego sportu2 oraz ze zjawiskiem globalizacji3. 

Wymienione procesy powoduj , i  zawód dziennikarza sportowego podlega nie-

ustannym zmianom. Tempo i umiej tno  przystosowania do tych zmian stano-

wi  o wielko ci reportera, którego zawód z roku na rok staje si  coraz trudniejszy.  

W pierwszej dekadzie XXI w. dziennikarstwo sportowe cieszy si  nadal 

ugruntowan  pozycj  w wiecie mediów. Inaczej ni  dawniej, obecnie krytyczne 

g osy traktuj ce ten rodzaj dziennikarstwa jako m odszego kuzyna „szlachetnej” 

publicystyki politycznej czy kulturalnej pojawiaj  si  jedynie z rzadka i zazwy-

                                                 
1 B. Tuszy ski, Prasa i sport 1881–1981, Warszawa 1981, s. 11.  
2 Warto zastanowi  si , czy komercjalizacja sportu poci ga za sob  wi cej pozytywów czy nega-

tywów. Z jednej strony bowiem, dzi ki prywatnym pieni dzom sport sta  si  g ówn  rozrywk  

pierwszej dekady XXI w., z drugiej natomiast, coraz mniej obecne w sporcie s  idea y, które 

le a y u jego podstaw. Por. J m, Komercjalizacja sportu, „Niedziela” 2007, nr 5. 
3 T. Miller, G. Lawrence, J. McKay, D. Rowe, Globalization and sport: Playing the world, Lon-

don 2001, s. 60. 
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czaj spoza rodowiska4. Racj  mia  wspomniany ju  Bogdan Tuszy ski, który 

pisa : „ yj  tak e bez adnych kompleksów. Uwa am, e dziennikarstwo jest 

jedno, a w ród nich ludzi pióra pisz cych o polityce, ekonomii, obyczajach, kul-

turze, sporcie i rolnictwie, tak jak w ka dym innym zawodzie, s  mistrzowie, 

rzemie lnicy i normalni partacze”5. 

Nie b dzie nadu yciem stwierdzenie, i  to w a nie dziennikarstwo sportowe 

stawia przed specjalistami z tej dziedziny wyj tkowo trudne zadanie. Jak nad-

mieniono na wst pie, dzi ki globalizacji i post powi technologicznemu obecnie 

ka dy ma mo liwo  obejrzenia dowolnego wydarzenia sportowego, bez wzgl -

du na to, gdzie si  znajduje6. Co wi cej, sport jest t  dziedzin  ycia spo eczne-

go, która wywo uje wielkie emocje, przez co wymaga od sprawozdawców ol-

brzymiego wyczucia i zrozumienia dla preferencji odbiorców. Stawia to przed 

dziennikarzami sportowymi szereg wymaga , spo ród których podstawowymi 

s  rzetelno  i obiektywno . Chocia  wymienione cechy winny przy wieca  

ka demu dziennikarzowi, to jednak tempo wydarze  sportowych i zwi zane 

z nimi emocje mo na jedynie porówna  do pracy reportera wojennego7. 

Powy szymi atrybutami mo e poszczyci  si  Phil Andrews, autor ksi ki pt. 

Dziennikarstwo sportowe. Praktyczny przewodnik8. Jest on popularnym dzienni-

karzem, któremu umi owanie pi ki no nej nie przeszkadza w komentowaniu tak-

e innych dyscyplin sportowych, w tym kr gli czy wy cigów Nascar9. Brytyj-

skie wychowanie, a wi c naturalna sympatia dla futbolu, w po czeniu z eduka-

cj  odbyt  w Stanach Zjednoczonych, pozwoli o mu wypracowa  interesuj cy 

warsztat dziennikarski i wszechstronne zainteresowanie sportem. Posiada wi c 

te cechy, które w wiecie zglobalizowanego sportu ka dy dziennikarz sportowy 

mie  powinien, tj. otwarto  na obce kultury i znajomo  ró nych dyscyplin. 

Oprócz dobrego przygotowania teoretycznego, Phil Andrews posiada tak e lek-

                                                 
4 Pisz c na temat dziennikarstwa w II RP, Daria Na cz zauwa y a: „Jest zjawiskiem niezwykle 

ciekawym, i  w szeregach elity zawodu [dziennikarza] nie znale li si  przedstawiciele naj-

m odszych specjalno ci, takich jak dziennikarstwo sportowe, filmowe, fotoreporta ”. D. Na-

cz, Zawód dziennikarza w Polsce, 1918–1939, Warszawa 1982, s. 225. 
5 B. Tuszy ski, Sportowe pióra, Warszawa 1994, s. 5.  
6 Jak twierdz  niektórzy socjologowie, po raz pierwszy czas nabra  znaczenia uniwersalnego, 

gdy wynaleziono zegarek mechaniczny. Kolejne rewolucje technologiczne sprawia y, i  w do-

st pie do informacji czas i miejsce traci y na znaczeniu. Por. T. Rantanen, The media and glo-

balization, London 2005, s. 47–48. 
7 Znamienne, e wielu dziennikarzy sportowych, zw aszcza w USA, rozpoczyna o lub ko czy o 

swoje kariery dziennikarskie jako reporterzy wojenni. Np. Paul Gallico (1897–1976), zwany 

„Hemingweyem sportowej kolumny”, czy  dziennikarstwo sportowe z reporta ami z frontów 

II wojny wiatowej. Por. P.M. Pederses, K.S. Miloch, P.C. Laucella, Strategic sport communi-

cation, Champaign 2007, s. 56. 
8 P. Andrews, Dziennikarstwo sportowe. Praktyczny przewodnik, Kraków 2009.  
9 ród o: http://bleacherreport.com/users/197466-phil-andrews.  
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kie pióro, o czym wiadczy fakt, i  prócz komentarzy prasowych i telewizyjnych 

ma na swoim koncie kilka pozycji beletrystycznych10.  

Na recenzowan  pozycj  sk ada si  dziesi  rozdzia ów g ównych, pi  

aneksów, s ownik podstawowych poj  oraz bibliografia. Poszczególne rozdzia-

y zosta y skonstruowane w formie lekcji. Autor najpierw przybli a podstawowe 

informacje dotycz ce relacji sportu ze wspó czesnymi mediami, a nast pnie 

przechodzi do bardziej szczegó owych zagadnie . Ka da z lekcji poprzedzona 

jest prezentacj  jej g ównych zagadnie  i celów nauczania, ko czy si  natomiast 

praktycznym wiczeniem, utrwalaj cym zdobyt  wiedz . I tak w rozdziale pt. 

Dziennikarstwo prasowe: relacjonowanie wydarze  sportowych w ród jego g ów- 

nych celów nauczania Andrews wymienia m.in. poznanie funkcji i formy relacji 

sportowych oraz medialnego „cyklu yciowego” wydarzenia sportowego. Czy-

telnikowi stawia za  za zadanie sporz dzenie listy artyku ów-sylwetek, mog -

cych pos u y  jako wprowadzenie do wa nego wydarzenia sportowego. Podob-

nie jest z pozosta ymi rozdzia ami.  

Pracuj c nad swoj  ksi k , Andrews wykorzysta  wy cznie angloj zyczne 

publikacje, z których jedynie dwie zosta y do tej pory przet umaczone na j zyk 

polski. Rozdzia y zbudowano w ten sposób, by wprowadza  czytelnika od pod-

stawowych zagadnie  po coraz bardziej skomplikowane elementy dziennikar-

skiej profesji. Ca o  dope niaj  wspomniane aneksy. W rozdziale pierwszym 

Autor udziela porad, jak poszukiwa  zatrudnienia w mediach. W kolejnych za  

prezentuje przegl d narz dzi przydatnych dziennikarzowi sportowemu, informu-

je o prawach autorskich, kwestiach prawnych i etycznych oraz przedstawia 

przydatne ksi ki.  

Omawiana pozycja utrzymana jest w popularnym na Zachodzie stylu ograni-

czaj cym teori  do minimum, a podkre laj cym praktyczne wykorzystanie 

wskazówek. Tych w ksi ce Phila Andrewsa nie brakuje, a dodatkowo s  pod-

parte licznymi przyk adami z prasy i telewizji. Czyni to z omawianej ksi ki 

praktyczny przewodnik, który z pewno ci  pozwoli pocz tkuj cym adeptom nie-

atwej specjalizacji unikn  b dów i poprawi  w asny warsztat. Warto nadmie-

ni , i  Autor nie skupia si  jedynie na kwestiach sportowych, lecz stara si  tak e 

opisa  wiat wspó czesnych mediów. „Ka dy dobry dziennikarz sportowy – pi-

sze Andrews we wst pie – musi zna  wymogi medium, dla którego pracuje, oraz 

zrozumie  potrzeby swoich odbiorców”11. Zw aszcza media elektroniczne, które 

przesta y by  jedynie dodatkiem do tradycyjnej prasy czy radia, wymagaj  od 

swoich dziennikarzy nowych umiej tno ci (np. szybko  pisania, umiej tno  

pozyskania uwagi internautów)12. 

                                                 
10 Co ciekawe, beletrystyka Andrewsa skupia si  na wiecie sportu, jego ciemnych i jasnych stro-

nach. Por. P. Andrews, Goodnight Vienna, London 2001 oraz tego , Own goals, London 2002.  
11 P. Andrews, Dziennikarstwo sportowe..., s. 4. 
12 Wci  dyskutuje si  o tym, czym jest internetowe dziennikarstwo. Cz  ekspertów zgodna jest 

przyzna , e dziennikarz internetowy to ka da osoba, która publikuje w internecie. Pozostali 
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Z omawianej pozycji mog  skorzysta  nie tylko pocz tkuj cy dziennikarze 

lub osoby, które pracuj  w tym zawodzie dorywczo. Ksi ka Andrewsa przy-

chodzi z pomoc  tak e dla politologów i socjologów. Jako do wiadczony dzien-

nikarz sportowy, Autor opisuje zasady funkcjonowania wspó czesnych mediów 

i sportu. Nie sposób nie zgodzi  si  z jego prost , acz oddaj c  rzeczywisto , 

definicj  sportu: „Istot  sportu jest wspó zawodnictwo pomi dzy poszczególny-

mi sportowcami lub dru ynami i to ono stanowi punkt wyj cia dla wszystkich 

form dziennikarstwa sportowego”13. Podobnie gdy pisze o istocie relacji sporto-

wych jako przyczynku do dalszych dyskusji i analiz w ród kibiców, przedstawia 

warto ciowe spostrze enie na temat wspó czesnych spo ecze stw. Sport sta  si  

istotn  cz ci  globalnej kultury, któr  w du ej mierze kreuj  i kontroluj  media. 

To w a nie tytu y sportowe czy te  internetowe mog  wp ywa  na nastroje spo-

eczne, powoduj c b d  to wzrost, b d  spadek napi cia w ród danej spo eczno ci14. 

Skomplikowany wiat sportu oraz jego medialnej otoczki pozwala zrozu-

mie  omawian  ksi ka Andrewsa. Nie sposób jednak nie wytkn  jej kilku 

mankamentów. W ród nich nale y wymieni  fakt, i  odwzorowuje ona przede 

wszystkim anglosaskie realia. Szkoda, e Autor – wychowany w  duchu anglo-

centryzmu – nie pokusi  si  o przedstawienie sportu na szerszym, np. europej-

skim forum. Dla przyk adu, ju  w jednym z pierwszych rozdzia ów Andrews 

dzieli pras  wed ug podzia ów przyj tych na Wyspach Brytyjskich, a wi c na 

gazety du ego formatu, tabloidy ze redniego rynku, tabloidy z dolnego segmen-

tu rynku oraz gazety regionalne i lokalne. Tymczasem cz  z tytu ów wymie-

nionych w pierwszej kategorii prasy, jak np. „The Guardian” czy „The Indepen-

dent”, zd y a zmieni  swój format na standardowy. Co za  si  tyczy polskiej 

rzeczywisto ci, brak do niej jakichkolwiek odniesie  w Dziennikarstwie sporto-

wym. Media brytyjskie s usznie uwa a si  za najstarsze i jednocze nie najbar-

dziej rozwini te, tak pod wzgl dem organizacyjnym, jak i ekonomicznym.  Pol-

skie media musz  za  stawia  czo a zupe nie innym wyzwaniom. Brak stabilno-

ci finansowej oraz efemeryczno  tytu ów to tylko niektóre z wielu problemów, 

przed którymi stoj  nawet najwi ksze krajowe rodki masowego przekazu. 

Istotna ró nica pomi dzy realiami polskimi a brytyjskimi znajduje si  tak e 

                                                 
natomiast sugeruj , e dziennikarz internetowy to osoba, która zawodowo zajmuje si  publiko-

waniem w internetowych serwisach. Nie jest ni  natomiast np. dziennikarz prasowy, którego 

teksty pojawiaj  si  tak e w sieci. Por. R.I. Berkman, Ch.A. Shumway, Digital dilemmas: ethi-

cal issues for online media professionals, New York 2003, s. 71–86. 
13 P. Andrews, Dziennikarstwo sportowe…, s. 47. 
14 Ciekawym przyk adem wykorzystania sportu do kszta towania nastrojów spo ecznych jest wo-

jewództwo lubuskie. Dwie jego stolice – Gorzów Wielkopolski (siedziba wojewody) i Zielona 

Góra (siedziba marsza ka województwa) – posiadaj  tak e dwie rywalizuj ce dru yny u lowe. 

Ka de derby – w zale no ci od wyniku – rodz  pytania w przegranym mie cie o sens istnienia 

województwa oraz o uczciwo  w rozdziale pieni dzy na inwestycje pomi dzy jego „pó noc ” 

a „po udniem”. Podobnie, cho  mo e na mniejsz  skal , dzieje si  w województwie pomorskim 

z rywalizuj cymi Bydgoszcz  i Toruniem. 
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w samym stosunku do sportu. O ile w wiecie anglosaskim sport stanowi istotny 

element ycia ka dej spo eczno ci, b d c swoistym czynnikiem integruj cym, 

w Polsce zainteresowanie pi k  no n  czy siatkówk  raczej nie przek ada si  na 

poczytno  tytu ów prasy sportowej. 

Skupianie si  na Wielkiej Brytanii i Stanach Zjednoczonych widoczne jest 

tak e w dyscyplinach sportowych omawianych przez Andrewsa. O ile wi c ka -

dy pocz tkuj cy dziennikarz poradzi sobie z przytaczanymi w ksi ce faktami 

z angielskiej Premiership czy ameryka skiej NBA, to ju  prezentowane wyda-

rzenia z wy cigów konnych czy rozgrywek krykieta mog  nastr czy  mu pro-

blemów. Dla przeci tnego Brytyjczyka dyscypliny te nie stanowi  tajemnicy, 

jednak dla mieszka ców kontynentalnej Europy, w tym Polski, znajduj  si  one 

na marginesie zainteresowa  sportowych. Kilka uwag mo na mie  tak e do za-

mieszczonych aneksów. W Narz dziach pracy dziennikarza sportowego autor 

wymienia m.in. laptop, telefon komórkowy czy notes. O ile z pewno ci  jest to 

przydatne wyposa enie, o tyle nie trzeba nikogo specjalnie przekonywa  o ko-

nieczno ci jego posiadania. Z kolei w Ksi kach i filmach o tematyce sportowej 

Andrews prezentuje tytu y angloj zyczne, które w wi kszo ci s  niedost pne 

w naszym kraju lub brakuje ich t umaczenia. Decyduj c si  na polskie wydanie 

Dziennikarstwa sportowego, wydawca móg  si  pokusi  o uzupe nienie listy kra-

jowymi tytu ami, jak cho by cytowanymi na wst pie ksi kami Bogdana Tu-

szy skiego.  

Phil Andrews pisa  swoj  ksi k  z my l  o brytyjskich czytelnikach. Dlate-

go chocia  jej polskie t umaczenie stanowi interesuj ce i solidne wprowadzenie 

w arkana dziennikarstwa sportowego, to jednak nie mo na jej uwa a  za pod-

r cznik akademicki. Mo e natomiast pe ni  rol  wprowadzenia do wiata dzien-

nikarstwa sportowego. Ponadto powinny si  ni  zainteresowa  te osoby, które 

dziennikarstwem sportowym paraj  si  amatorsko, pisz c dla ró nych serwisów 

internetowych czy do lokalnych mediów. Z drugiej jednak strony, zrecenzowana 

publikacja wskazuje drog  polskim autorom, jak nale y pisa  ksi ki o dzienni-

karstwie, nie tylko sportowym. Fachowe porady, wiczenia zaczerpni te z ycia 

czy wreszcie skupienie si  na praktycznych aspektach pracy dziennikarza – po-

winny dominowa  nad teori . Studentom pozwoli to lepiej pozna  dobre i z e 

strony ich przysz ego zawodu, wyk adowcom za  da pewno , i  polskie dzien-

nikarstwo sportowe doczeka si  nast pców Jana Ciszewskiego, Bohdana Toma-

szewskiego czy Krzysztofa Wyrzykowskiego. 

 


