PRACE NAUKOWE Akademii im. Jana Diugosza w Czgstochowie
Seria: Edukacja Techniczna i Informatyczna 2006, z. 1

Eunika Baron-Polanczyk
Uniwersytet Zielonogorski

WYKORZYSTANIE PROGRAMU
POWERPOINT W KSZTALCENIU Z ZAKRESU
TECHNOLOGII INFORMACYJNEJ

Celem edukacji przysztosci jest stworzenie spoteczenstwa ludzi uczacych sig i posia-
dajacych umicejgtnosci wlasciwego korzystania z dobr technologii informacyjnych (TT).
Do tego celu prowadzi migdzy innymi ,,nowe spojrzenie na edukacyjna rolg elektronicz-
nych $rodkéw komunikacji” oraz ,,nauka korzystania z komputera i Internetu” (Dryden,
Vos 2000, s. 84). Aby sprosta¢ wymaganiom terazniejszych czaséw, proces ksztalcenia in-
formatycznego wymaga wykorzystania nowoczesnych aplikacji komputerowych. W erze
medidéw na szczegblng uwage zashuguja programy prezentacyjne, ktére umozliwiaja kon-
struowanie dokumentéw multimedialnych. Programy nauczania technologii informacyj-
nej — przedmiotu wehodzacego w sktad ksztatcenia w zakresie podstawowym dla szk6t
ponadgimnazialnych — wérod osiagnig¢ ucznia wyrdzniajg migdzy innymi umiejgtnosé
przygotowania prezentacji z wykorzystaniem zrodel informacji dostgpnych za pomoca
komputera i nowoczesnych technik multimedialnych. Okreslajac dzialania podejmowane
przez uczniow w stosowaniu narzedzi TI (wszelkiego rodzaju oprogramowania), zaktada
sig, ze uczniowie wykonuja prezentacje multimedialne, w tym rowniez dostgpne w sieci,
oraz opracowujg informacje w postaci hipertekstu (Systo 2002, s. 11, 13).

Pokazy wiclomedialne mozemy tworzy¢ za pomoca réznych programéw prezentacyj-
nych (np.: Harvard Graphics, Freelance Graphics, Compel, Impresse, Astound, Persuasion),
jednak najwigksza popularnoscig cieszy sig aplikacja PowerPoint firmy Microsoft®, wcho-
dzaca w sktad pakietu Office.

Nauczyciel, wskazujac na liczne zalety multimedialnego przekazu, powinien uswia-
domi¢ uczniom, ze wiclomedialna prezentacja, bgdaca forma komunikowania sig, pozwala
dane tresci przekazywac¢ w sposob efektywny, atrakcyjny 1 skuteczny. Poprawnie opraco-
wany i przeprowadzony pokaz, ukierunkowany na kilka zmystow, gwarantuje lepsze zro-
zumienie i zapamigtanie przekazywanych tresci. Efektywno$¢ wiclomedialnego, najlepiej
interaktywnego, przekazu informacji mozna wyjasni¢, wskazujac na fakt, Ze nowych tresci
uczymy si¢ w nastgpujacy sposob: 10% z tego, co czytamy; 20% z tego, co styszymy; 30%
ztego, co widzimy; 50% z tego co, widzimy i styszymy; 70% z tego, co mowimy; 90% z te-
g0, co méwimy i robimy (Magnesen [w:] Dryden, Vos 2000, s. 100).
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Prezentacja ulatwia skupienie uwagi na duzszy czas, a jest to istotne, gdyz ,.czlowiek
potrafi si¢ skoncentrowa¢ zaledwie przez sze$¢ minut. W dodatku az ponad 80 procent in-
formacji dociera do nas za posrednictwem wzroku. Zrozumienie informacji przyswajanej
za pomocg wzroku zajmuje o polowg mniej czasu niz zrozumienie tej samej informacji
podanej jedynie za pomoca stow. Wiadomo$ci docierajace do nas droga wzrokowa sa takze
o przeszio polowg dhuzej zachowywane w pamieci” (Nowicki 2002, s. 78 — 81).

Praktyczne metody nauczania pozwalaja uczniom poprzez éwiczenia i konkretne te-
maty zadan wytwoérczych, poznaé¢ mozliwosci (funkcje) programu prezentacyjnego Po-
werPoint. Tu mozna zaproponowac opracowanie prezentacji na rozne tematy, na przyklad:

1. Zaprezentowanie wlasnej osoby, swoich osiagnigc lub osobistych przemyslen i propo-
ZycCji.

2. Prezentacjg przedstawiajaca dana osobg, grupeg osob, calg klasg czy swoja szkole.

3. Sporzadzenie wizualizacji wlasnych zainteresowan (hobby) lub plandéw i zamierzen
zwigzanych z danym zawodem.

4. Pokaz jako pomoc w wystapieniu i wygloszeniu referatu (przemowienia) na dany te-
mat. Moga to by¢ powierzone zadania na lekcje innego szkolnego przedmiotu lub
opracowanie zagadnien na zajecia pozalekcyjne (kola zainteresowan i organizacje
w ktorych sig uczestniczy: harcerstwo, szkolny samorzad).

5. Skonstruowanie interaktywnych testow sprawdzajacych wiadomoéci z danego zakresu
tematycznego.

6. Opracowanie tla jako elementu scenografii dla przedstawienia artystycznego, spekta-
klu teatralnego, wystawy tematycznej, targéw szkolnych.

Programy prezentacyjne umozliwiaja tworzenie roznych rodzajéw pokazu majacych
odmienne zastosowania. Rodzaj prezentacji uzalezniony jest zaréwno od przedstawianych
tresci (obranego przez ucznia tematu), jak i od sposobu ich podawania. Przygotowanie do-
brej prezentacji, o prawidtowej formie i tresci, wymaga wiec doktadnego przemyslenia co
i jak chcemy pokaza¢. Opisane ponizej mozliwosci i funkcje programu Microsoft Power-
Point dotycza wersji 2003.

Pokaz automatyczny slajdow (Pokaz slajdow / Przejscie slajdu z zaznaczeniem Prze-
taczanie slajdu / Automatyczne) nie wymaga obecnosci prelegenta. Ta forma prezentacji
zapewnia przesuwanie si¢ ekranéw samoczynnie, po kolei, w okreslonym czasie: ustalo-
nym eksperymentalnie (Pokaz slajdéw / Préba tempa) Tub w tempie z gory okreslonym —
wskazujac liczbg sekund ekspozycji slajdow, wszystkich na raz lub kazdego z osobna (Po-
kaz slajdéw / Przejscie slajdu / Automatycznie po z zaznaczeniem Zastosuj lub Zastosuj
do wszystkich). Jesli komputer zaopatrzony jest w mikrofon i posiada zainstalowana karte
dzwigkowa, program umozliwia wzbogacenie pokazu o narracje (Pokaz slajdéw / Nagraj
narracjg). Po zapisaniu narracji w plikach dzwigkowych PowerPoint przypisuje go do da-
nego slajdu i odtwarza automatyczne podczas prezentacji. Istnieje réwniez mozliwosé
obejrzenia pokazu z pominigciem narracji lub osadzonej animacji (Pokaz slajdéw / Przy-
gotuj pokaz z zaznaczeniem Pokaz bez narracji lub Pokaz bez animacji). Pokaz automa-
tyczny moze by¢ powtarzany w petli (Pokaz slajdow / przygotuj pokaz / W petli cigqglej az
do nacisnigcia klawisza Esc), co moze znalez¢ praktyczne zastosowanie podczas realizacji
przedstawionej powyzej propozycji tematu szostego.

Prezentacja interaktywna posiada strukturg nieliniowg oraz nawigacje podobna do
witryny internetowej, a to poprzez zastosowanie odpowiednich odnosénikow-hipertaczy,
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ktore tworza powiazania pomigdzy poszczegolnymi slajdami (Wstaw / Hiperlqcze). Du-
zym udogodnieniem w tym wzgledzie sa tak zwane przyciski akcji (Pokaz slajdow / Przy-
ciski akcji / ustawienia akcji), ktore pozwalaja na: przejscie do wybranego slajdu, urucho-
mienie dowolnej, zainstalowanej w systemie aplikacji, otwarcie wskazanej strony interne-
towej, wyswietlenie dowolnego dokumentu stworzonego za pomocg innych programow.
Przyciski akcji moga przybiera¢ atrakcyjne formy, gdyz moga nimi by¢ praktycznie do-
wolne elementy slajdu: teksty, tabele, autoksztatty. Taka forma konstruowania dokumen-
tow prezentacyjnych szczegodlnie nadaje sig¢ do przedstawienia tematu piatego. Moze by¢
réwniez z powodzeniem wykorzystywana dla pokazéw zawierajacych slajdy ze spisami
tresci, z ktorych odnos$niki prowadza do dowolnego miejsca (slajdu) w dokumencie. Na
slajdach tych znajduja sig hiperfacza kojarzace ze strona wyjsciowa (glowna).

Mozliwos¢ zapisywania prezentacji w potraci pliku HTML (Plik / Zapisz jako strong
sieci Web) oraz wbudowane narzg¢dzia transmisji ,.,online” zapewniaja wspolpracg z siecig
WWW. Zapisujac plik w formacie HTML, postepujemy zgodnie z poleceniami kreatora,
a we wskazanym przez uzytkownika folderze powstanie folder plikéw o takiej samej naz-
wie jak plik prezentacji. Uzyskany efekt mozna obejrze¢ w przegladarce. W tym celu od-
najdujemy i otwieramy, poprzez dwukrotne kliknigcie, plik o nazwie index. htm. Stwarza to
sposobno$¢ do publikowania opracowanych przez uczniéw dokumentéw prezentacyjnych
w Internecie. Wykorzystujac szkolny serwer intra- i internetowy prezentowa¢ w Sieci mozna
przede wszystkim opracowania z grupy tematycznej drugiej i czwarte;.

Tworzenie prezentacji multimedialnych i prowadzenie pokazu wymaga respektowa-
nia zalecen w tym wzgledzie. Zadaniem nauczyciela jest uswiadomienie uczniom o obo-
wigzujacych tu zasadach i regulach. Zalecenia dotycza elementéw wchodzacych w sktad
slajdow, takich jak:

— tlo (Format / Tlo z zaznaczeniem Zastosuj lub Zastosuj do wszystkich);

— tekst (Wstaw / Pole tekstowe) i czcionka (Format / Czcionka);

— rysunek (Wstaw / Obraz); ClipArt, Z pliku, Ze skanera lub aparatu fotograficz-
nego, Autoksztalty, WordArt, Schemat organizacyjny;

— tabela (Wstaw / Tabela);

— wykres (Wstaw / Wykres);

— dzwigk, specjalne efekty audialne (Wstaw / Filmy i dzwigki); Dzwigk z progra-
mu Clip Organizer, Dzwigk z pliku, Odtworz §ciezke audio CD, Nagraj dzwigk;

— animacja i wideo (Wstaw / Filmy i dzwigki); Film z kolekcji programu Clip Or-
ganizer, Film z pliku. Dostgpne sa ustawienia dotyczace zar6wno animacji
wszystkich obiektow, jak i odtwarzania elementéw multimedialnych znajdu-
jacych si¢ na danym slajdzie (Pokaz slajdow / Animacja niestandardowa).

W pierwszej kolejnosci nalezy podkresli¢, ze prezentacja nie jest wykladem, nie jest
nawet jego streszczeniem. Stanowi jedynie plan, ktory pomaga przedstawi¢ poruszane za-
gadnienia. Zatem jej zadaniem jest wspieranie, a nie zastgpowanie prezentera.

Bardzo waznymi cechami prezentacji sa spojnosc i konsekwencja, czyli zachowanie,
w obrgbie danego dokumentu, na wszystkich plaszczyznach prezentacii, tego samego for-
matu czcionki, koloru tha, czy tez animacji tekstu. Poszczegdlnym elementom prezentacji
(slajdom, tekstom, grafice) maja by¢ przypisane stale i takic same efekty animacyjne. Tak
na przyklad zaleca sig, by wszystkie slajdy pojawialy si¢ w identyczny sposob, przy zasto-
sowaniu jednego efektu ich przej$cia. Wyjatkowo mozna wyrozni¢, odmiennym efektem
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animacyjnym, te przejécia slajdow, ktore niosa z soba przewodnie mysli wystapienia,
glowne punkty, przyciski nawigacyjne. Stosujac najrézniejsze efekty specjalne (animacyj-
ne, dzwigkowe) 1 wyszukane ornamenty (tzw. ozdobniki), nalezy pamigtaé, ze rzadzi tu
umiar. Kiedy zapomina si¢ o stosowaniu tej zasady, moze doj$¢ do przetadowania prezen-
tacji wszelkimi dostgpnymi efektami. Nadmierny przepych powoduje odwrécenie uwagi
stuchaczy od przekazywanych informacji w strong efektow audiowizualnych. W rezultacie
wiérdd audytorium ogolny zachwyt i podziw budzi forma przekazu, za$ zasadnicze jego tres-
cischodza na dalszy plan. W ten sposob pamigci stuchaczy umyka przekazywana informa-
cja, ktéra powinna stanowic istotg 1 glowny cel prezentacji (Schatz 2004). Dobrze zapro-
jektowana 1 wykonang prezentacj¢ powinna charakteryzowa¢ oryginalno$¢. Nie zachgca
sig do czgstego wykorzystywania, pochodzacych od producenta programu, gotowych ele-
mentow, takich jak: szablony, dzwigki, kliparty, rysunki, zdjgcia, wykresy. Co prawda,
naklad pracy jest wowczas sporo mniejszy, ale tym sposobem zatraca si¢ indywidualnos¢
i niepowtarzalno$¢ prezentacji. Zachgca si¢ wige do whaczania do prezentacji wlasnych
elementéw, odmiennych od gotowych wzorcow, co pozwala trafniej dostosowac je do
przedstawianego tematu i zagadnien oraz budowac charakterystyczny styl prezentacji utoz-
samiany z jej autorem. Kazdy przedstawiany obraz powinien by¢ objasniony. Wazne jest
réwniez wykorzystanie wizualizacji dla zebrania prezentacji w cato$¢. Przedstawiane war-
to$ct liczbowe (ilosciowe) 1 zwiazki migdzy nimi lepiej przedstawia¢ w postaci graficznej
np. wykresow.

Tekst jest podstawa prawie kazdej prezentacji, gdyz w wigkszosci pokazéw stanowi on
60 — 70% slajdow. Powinien by¢ prosty i jasny, w postaci rownowaznikow zdan (pozba-
wiony znakéw interpunkcyjnych), tak by podkreslat najwazniejsze zagadnienia, a nie opo-
wiadal o nich. Jego tresci, zawierajace jedynie zasadnicze mysli w formie krotkich,
hastowych komunikatéw, beda rozwijane przez autora w trakcie pokazu. Dlatego powinien
by¢ skrécony do minimum, gdyz obowiazuje tutaj zasada: ,,im mniejsza ilos¢ stow, tym le-
piej”. Nalezy wigc wyrzuci¢ wszystkie zbgdne stowa, ktérych brak nie powoduje zatarcia
sensu przekazu, oraz unikac (oprocz cytatow) zdan ztozonych. Trzeba rowniez uwazac, by
tekst zawarty na slajdach nie pokrywat si¢ z tekstem narratora. Zachgcea si¢ do uzywania
tzw. stow kluczowych (zwrotow kluczowych) oraz czestego ich powtarzania.

Zalecana jest czeionka jednego stylu (o takim samym charakterze rysunku liter) i jed-
nego rozmiaru — o minimalnej wielko$ci 20 punktow typograficznych, najczgsciej propo-
nowana jest 32 punkty typograficzne (w Europie — z wyjatkiem Wielkiej Brytanii —
1 punkt typograficzny wynosi 0,376 mm, w USA 1 Wielkiej Brytanii 1 punkt typograficzny
réwna si¢ 0,351 mm). W rodzinie obranego jednego kroju pisma dopuszczalna jest jedynie
modyfikacja w obrgbie jej odmian, jak: antykwa — pismo proste, kursywa — pismo po-
chyte (italic), antykwa polgruba (bold), kursywa polgruba (bold italic). Nie bez znaczenia
sa rOwniez nastgpujace zasady typograficzne:

— Pismo tekstowe (minuskuly, mate litery) jest czytelniejsze od wersalikéw (ma-
juskuty, wielkie litery).

— Wyrazy sktadane kursywg s mniej czytelne od ztozonych antykwa.

— Wystgpowanie lub niewystgpowanie tzw. ,,szeryfow” (ornament dodawany do
zakonczenia laseczek, co dzieli kroje liter na szeryfowe i bezszeryfowe) nie
wplywa na czytelno$¢ liter.

— Sposob zlozenia tekstu z poszarpanym brzegiem (choragiewka) czy o wyréwna-
nym brzegu (justowanym) nie wptywa na czytelnosc, a jedynie na odbior este-
tyczny.
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— Oko wybierajace informacj¢ zostanie przyciagnigte przez tekst wyrézniony np.
czcionka grubg. Jednak zastosowanie w nadmiarze wyr6znien niweczy zamie-
rzenie — oko potraktuje wszystkie elementy jako jednakowo wazne.

— Unika¢ nalezy podzialu wyrazow (Pastuszak 2000, s. 144 — 151).

Ray Anthony, zachecajac do stosowania jednego rodzaju fontu, odmiennie do powyz-
szych wskazan typograficznych, twierdzi, ze czcionki bezszeryfowe (np. futura, helvetica,
arial) sa bardziej czytelne przy projekcji niz szeryfowe (np. Times New Roman). Podobnie
Jaroslaw Gromadka zdecydowanie odradza czcionkg szeryfowa na korzy$¢ prostego fontu,
gdyz jak twierdzi, oprocz tego, ze latwiej sig go czyta, jest rtowniez przyjemniejszy dla oka.
Po zdecydowaniu si¢ na okre$lona czcionkg nalezy dochowac jej wierno$ci w calej prezen-
tacji, we wszystkich miejscach: w tytule, w opisach wykresow, legendzie, podawaniu
zrodta itd. (Gromadka 1999, s. 11).

Doborowi kroju czcionki, ktéra musi korespondowac z ogdlnym przestaniem projek-
tu, Roger Parker przypisuje ogromng rolg wynikajaca z tego, ze kroj pisma zawiera w sobie
dwa zagadnienia: 1. emocji — czcionka niesie z soba niewerbalne nastawienie oraz emo-
cjonalne przestanie i oddzwigk (np. moze uspokajac, relaksowac, sktania¢ do medytacji,
a nawet wzbudzac¢ agresje); 2. czytelnosci — tatwosé, z jaka publicznos$¢, rowniez ta z tyh
sali, moze czyta¢ tre$ci prezentowane przez dany, bardziej lub mniej czytelny, kroj pisma.
Dodaje rowniez, zgodnie z zasada mikroczytelno$ci typograficznej, Ze tresci pisane wiel-
kimi literami sg trudniejsze do czytania niz tresci pisane z uzyciem wielkich 1 matych liter.
Te pierwsze (majuskuly) zawieraja wigcej miejsca i tracq unikalny ksztalt formowany
przez zwigkszenia i zmniejszenia wynikajace z architektury liter pisma tekstowego (minu-
skuty).

Ray Anthony radzi dalej, by ograniczajac liczbg stow w opartej na tekscie wizualiza-
cji, kierowac sig regula: pojedynczy slajd powinien miesci¢ mniej niz 45 stow, 6 do 8 stow
na lini¢ i nie wigcej niz 5 do 7 linii. Dobierajac wielkosci czcionki i liczbg wierszy tekstu
warto takze uwzglednié, sugerowane w tym wzglgdzie przez program prezentacyjny, war-
toéci domy$lne. Na przyktad MS PowerPoint proponuje: liczbg uzytych czcionek nie prze-
kraczajacy 3, rozmiar czcionki tytutu nie mniejszy niz 36 punkty typograficzne, rozmiar
czcionki tekstu nie mniejszy niz 24 punkty, liczbg wypunktowan nie przekraczajaca 6, nie
wigcej niz 2 wiersze na tytul i element wypunktowany. Powyzsze reguly i zalecenia
w przyblizeniu potwierdza rowniez Jarostaw Gromadka (Gromadka 1999, s. 12). To czy
tekst jest czytelny, dla wszystkich zgromadzonych os6b w danym pomieszczeniu, warun-
kowane jest rowniez wielko$cig sali i ekranu oraz rodzajem i jakosciag o$wietlenia.

Barwa, jako psychofizyczna cecha percepcji wzrokowej, definiowana jest przez trzy
atrybuty: kolor (odcien, walor), nasycenie i jasno$¢ (jaskrawosc). Oko nie jest jednakowo
wrazliwe na rézne barwy. Na przyklad barwy zielona i zblta, lezace w srodkowej czgsci
widma widzialnego, oddziatywaja na oko w duzo wigkszym stopniu niz barwy czerwona
i fioletowa, lezace na krancach widma. Oprocz tego, ze kazdy z nas ma swoje ulubione bar-
wy, to takze kazdy nieco inaczej je postrzega. Aby sprawdzi¢, ktore zakresy barw sa lepie;j,
aktore gorzej percypowane, konstruowane sg specjalne testy diagnozujace percepcje barw
(Pastuszak 2000, s. 67).

Barwa liter powinna w sposob tagodny kontrastowac z kolorem tla, gdyz w ten sposob
chroni si¢ narzad wzroku, op6zniajac jego zmeczenie. Unikaé nalezy kontrastujacych barw
dopelniajacych (np. czerwona z zielona), ktore co prawda daja maksymalny kontrast, ale
jednoczesnie wzbudzaja niepokdj. Proponuje si¢ uzycie barw tworzacych harmonig, zale-
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cajac stosowanie ciemnych liter na jasnym tle lub na odwrot. Czesciej jednak spotyka sig
rady, by stosowac¢ tekst pogrubiony w kolorze jasnym na ciemnym tle (wowczas tekst jest
tatwiejszy do czytania z daleka), na przyklad: tekst w kolorze biatym na niebieskim tle,
czerwony na zielonym (sprzecznie z wczesniejsza uwaga), zielony lub czarny na zottym.
Dobrze wykorzystamy zasadg kontrastu — jasne kolory ,,wychodzace™ z ciemnego tta —
kiedy zastosujemy bialy badz zolty tekst z szarym cieniem na ciemnogranatowym, zielo-
nym albo czarnym tle (Gromadka 1999, s. 11). Celem zachowania spdjnosci w jednej wi-
zualizacji nalezy uzywac nie wigcej niz trzech koloréw i jednoczes$nie stosowac te same
obrane trzy barwy przez calg prezentacjg (Anthony 2004).

Ogromna jest rola ta, jego barwa oddziatujaca na zmysty. Istotny staje si¢ dobér odpo-
wiedniej barwy tta w zalezno$ci od celu, charakteru i intencji danej prezentacji, gdyz
oprocz wartosci czysto estetycznych, dana barwa niesie z soba pewng przypisang jej sym-
bolikg. Kolorystyka, oddzialujac na zmysly, wplywa na nasze odczucia, buduje nastro;j,
wzbudza emocje 1 zainteresowanie, moze ekscytowac, przynosi¢ rado$¢ i wpltywac na
ksztaltowanie wrazliwosci. I tak na przyktad barwa:

— Czarna — symbolizuje dominacjg¢ nad emocjami; zalecana jest jako efektywne
tto dla prezentacji wymagajacej powagi, np. finansowych.

— Czerwona — wplywa pobudzajaco na organizm, podnosi ci$nienie krwi i przy-
spiesza bicie serca; proponowana bywa jako skuteczne tto dla prezentacji o cha-
rakterze ekscytujacym, emocjonalnym i motywacyjnym, np. ofertowych, sprze-
dazowych.

— Zielona — symbolizujaca bezpieczenstwo, spokdj 1 rownowagg, dziata zachg-
cajaco 1 mobilizujaco, pobudza do nawiazywania interakcji i do wyrazania opi-
nii, pogladéw; barwa proponowana jako dobra dla prezentacji integracyjnych.

— ZoMa — poczytywana jest jako barwa optymistyczna i dynamiczna, niosaca ra-
dos¢, ale i rozpraszajaca uwagg; nie powinna by¢ uzywana w prezentacjach wy-
magajacych skupienia, np. biznesowych.

— Niebieska — kojarzona jest jako barwa niosgca spokoj, bezpieczenstwo, wiary-
godnos¢ i dziatajaca wyciszajaco; moze stanowi¢ dobre tlo dla prezentacji bar-
dzo czgsto uzywanych, np. dydaktyczno-wychowawczych stosowanych przez
nauczycieli.

— Szara — traktowana jest jako bezstronna (obojgtna), niosaca neutralnosc,
wywolujaca uczucia niezaangazowania; jest dobra barwa na tto ,,suchych” prze-
kazow 1 sprawozdan.

— Fioletowa — symbolizuje soba wszelkie tresci pozbawione realizmu, nie-
zwykle, magiczne; bedzie wigc dobrym tlem dla prezentacji humorystycznych,
ironicznych, satyrycznych (Wronski 2002).

Projektujac prezentacje dla zastosowan dydaktycznych godnym polecenia kolorem na
tlo wydaje sig kolor niebieski badz zielony.

Stosowany w prezentacjach dzwigk (najlepiej wysokiej jakosci, spetniajacy wymaga-
nia Hi-Fi) przyjmuje najrézniejsze formy: stowo méwione, w dialogach, jako muzyka iilu-
stracja muzyczna, specjalne efekty audialne itp. Ilustracja dzwigkowa nie powinna ustgpo-
waé walorom warstwy obrazowej i nie moze nosi¢ cech przypadkowosci. Dzwigk przypi-
sywany calej prezentacji i poszczegdlnym jej elementom powinien by¢ ,,styszany w tle” na
wzor dobrej muzyki filmowej, tak by nie rozpraszat i nie odwracat uwagi od przekazywa-
nych tresci (Skrzydlewski 2002). Tworcy programow prezentacyjnych oferuja szereg stan-
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dardowych efektow dzwigkowych, ktore ,,ozywia” kazda prezentacje. Oprocz tego uzyt-
kownik moze wstawi¢ wlasne obiekty dzwigkowe — w tradycyjnym formacie Wave, pliki
muzyczne Midi oraz $ciezki audio zapisane na plycie kompaktowe;.

Ray Anthony radzi, aby kazda wizualizacjg projektowac z jednym giéwnym tematem
(punktem). Na poczatku nalezy zrobi¢ dobre pierwsze wrazenie; tu przedstawiany temat
(idea, pomysl) powinien w dynamiczny sposob (gwaltownie) wplyna¢ na publicznosc,
a tuz po nim wyroznione znaczkami streszczenie informacji, ktére go wspieraja. Wedhug
niego najwazniejsze jest to, aby prezentacjg utrzymac prosta, gustowng i niechaotyczna.
David Eastman uwaza, Ze nie ma wigkszego znaczenia przedstawiany temat ani rodzaj pu-
blicznosci, do ktérej méwimy. Nie wazne co i gdzie wyglaszamy. Kazda prezentacja
osiagnie swoj cel (zakonczy sig sukcesem), jesli tylko odpowie na trzy ,,niewypowiedzia-
ne” pytania: What’s up? (O co chodzi?), So what? (I co z tego?), Now what? (Co teraz?).

W odroznieniu od powyzszego wigkszo$¢ zalecen dotyczacych prowadzenia pokazu
wskazuje na zalezno$¢ doboru tematu i formy przekazu od rodzaju audytorium — podkres-
lajac, ze wazne jest, aby podczas przygotowywania prezentacji uwzgledni¢ kim beda
stuchacze. Efektywno$¢ przekazu warunkowana jest przestrzeganiem podstawowych za-
sad prowadzenia wystapienia; nalezy pamigtaé, by: uzywac prostych, nieskomplikowa-
nych slow 1 wyrazen, budowac krétkie zdania, mowi¢ wyraznie, sprawdzi¢ zasadnos$¢ swo-
ich argumentow przed prezentacja, posiada¢ doglgbna wiedzg na dany temat, obserwowac
stuchaczy (utrzymywaé kontakt wzrokowy). Zartobliwa teoria glosi, ze podczas prowa-
dzenia pokazu najpierw w skrocie moéwimy, o czym powiemy (zarys), potem o tym mowi-
my (wlasciwa prezentacja), a pozniej moéwimy, o czym powiedzieliSmy (podsumowanie,
wnioski) (Gromadka 1999, s. 96 — 100).

Mimo ze wystgpuje coraz wigksze zainteresowanie sztuka multimedialna i estetycznie
zorientowana teorig mediow elektronicznych, to trudno stwierdzi¢, ze istnieje estetyka no-
wych mediow. Krystyna Wilkoszewska mowi, Ze istnicja jedynie ,,jej fragmenty, rozpro-
szone posrod prac teoretykéw nowych mediow, teoretykow i filozofow kultury, estetykow
wreszcie”. Dalej wyraza nadziejg, ze by¢ moze w przysziosci ,fragmenty te ztoza sig
w jedna, cho¢ problemowo zlozona, estetykge mediow elektronicznych™(Wilkoszewska
2000, s. 290). Dlatego tez trudno mowic o zasadach dotyczacych tworzenia prezentacji
multimedialnych, raczej nalezy mowic o zaleceniach w tym wzgledzie. Niemniej jednak sa
one istotne, gdyz od ich respektowania zalezy skuteczno$¢ komunikacyjna konstruowa-
nych przekazow. Mam nadziejg, ze przedstawiony powyzej przeglad zaleceni dotyczacych
multimedialnej prezentacji utatwi konstruowanie poprawnych i atrakcyjnych pokazow
wspomagajacych proces nauczania-uczenia sie.
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Eunika Baron-Polanczyk

THE MICROSOFT POWERPOINT USING IN THE AREA
OF INFORMATION TECHNOLOGY EDUCATION

Summary

The article presents selected problems related Microsoft PowerPoint using in teaching-learning process in
the area of information technology. It introduces fallowing subject fields: 1. Indication of curriculum of informa-
tion technology subject in relation to the presentations design. 2. Possibilities and functions of the PowerPoint
program (the automatic slide-show, the interactive presentation , converting of the presentation to the hypertext
markup language file). 3. Recommendations concerning design of the multimedia presentations and carrying on
the show (guidelines concerning: desirable features of the presentation, text, font style and size, colour, sound).
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