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Wiadomo, e znajomo  dziejów dawnych i spraw tak domowych, jako i postronnych, 

u m drców poczytana za matk  cnoty i mistrzyni  ycia, nie mniejsze jak filozofia rodza-

jowi ludzkiemu przynosi korzy ci. Bo lubo filozofia naucza cnoty i drog  do niej wska-

zuje, silniejszym jednak historya staje si  bod cem do wielkich przedsi wzi  i czynów. 

Tamta zagrzewa tylko i pobudza do dzie a – ta dzie o ju  spe nione przedstawia, ukazu-

j c wszelakie przyk ady m stwa, roztropno ci, powagi obyczajów, pobo no ci i wiary, 

i dozwalaj c je uwa a  jakby w zwierciedle i ywym obrazie ludzkiej u omno ci. [...] 

Ona ludzkie, a zw aszcza szlachetne serca zapala dz  s awy nie miertelnej: mi o jest 

bowiem obcowa  ze spo ecze stwem przodków, uprzytomnia  w pami ci dawnych m -

ów czyny i mowy i zastanawia  si  z uwag  nad wielkimi dzie y1. 

S owami tymi, ponad pi set lat temu, rozpoczyna  Dzieje Polski znakomity 

historyk, a tak e patron naszej uczelni – Jan D ugosz. I dlatego w a nie od tego 

fragmentu chcieliby my rozpocz  nasze wyst pienie. Bo cho  min o kilka stu-

leci, odciskaj cych swe pi tno w burzliwych i zmiennych dziejach Narodu Pol-

skiego, to przewodnia my l pozosta a ta sama. My l  t  jest potrzeba zachowa-

nia tego, co Naród posiada najcenniejszego – pami ci o historii. Temu za  

w praktyce ma s u y  zjawisko popularyzacji dziedzictwa Narodu Polskiego po-

za granicami kraju. 

Wydaje si  rzecz  s uszn , aby bardziej szczegó owe omówienie form popu-

laryzacji rozpocz  do wyja nienia samego poj cia popularyzacji, gdy  cele 

dzia alno ci popularyzatorskiej wynikaj  po cz ci z definicji tego zjawiska. 

                                                 
1 Jana D ugosza kanonika krakowskiego Dziejów Polski ksi g dwana cie, t. 1, prze o y  K. Me-

cherzy ski, Kraków 1867, s. II. 
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S ownik j zyka polskiego okre la popularyzacj  jako „rozpowszechnianie, 

uprzyst pnianie szerokiemu ogó owi nauki, sztuki, wiedzy o czym ”. Populary-

zowa  to tyle co „rozpowszechnia  okre lon  wiedz  w ród szerokich kr gów 

spo ecze stwa; wyk ada  lub publikowa  co  w formie przyst pnej, zrozumia ej 

dla niespecjalistów”2. Na podstawie przytoczonych wy ej okre le  leksykogra-

ficznych przyj  nale y, e popularyzacja bezpo rednio czy si  z udost pnia-

niem i upowszechnianiem. Co wi cej – z definicji wynika, e naczeln  zasad  

popularyzacji powinno by  dzia anie w sposób przyst pny i atrakcyjny. Zrozu-

mia o  przekazu bowiem w znacznym stopniu gwarantuje skuteczny przebieg 

aktu komunikacyjnego oraz zapewnia ci g o  i kompletno  kontaktu z odbior-

c 3. Warto jednak podkre li , i  popularyzacja ma nie tylko w sposób atwy 

udost pnia  wiedz . Ma ona równie  zapoznawa  z pewnymi prawdami nauko-

wymi, a tak e uczy  szacunku dla zdobywczej my li cz owieka4. 

Warto zwróci  uwag  na fakt, e udost pnianie sprowadza si  do czynno ci 

przekazywania spo ecze stwu okre lonych tre ci z zakresu wiedzy, techniki, 

sztuki. Czyni si  to w rozmaity sposób: s owem ywym i drukowanym, za po-

moc  obrazu, rodków masowych czy Internetu. Jest to niejako proces na rzecz 

fizycznego zetkni cia ludzi (odbiorców), przez odpowiednio dobranych, facho-

wych popularyzatorów, z okre lonymi tre ciami w oryginale lub – jak w przy-

padku sztuki – z dobr  reprodukcj . Proces ten realizuje si  przez urz dzanie od-

czytów, wyk adów popularnych, publikowanie ksi ek i czasopism (w du ych 

nak adach), emitowanie tre ci w radiu i telewizji w postaci przyst pnych audy-

cji, urz dzanie wystaw i ekspozycji, organizowanie urozmaiconych koncertów 

o pomys owym programie oraz analogicznych form popularyzacji filmu o wia-

towego, naukowego i dokumentalnego. Natomiast uprzyst pnianie polega na do-

stosowaniu form i metod popularyzacji do poziomu wykszta cenia ludzi uczest-

nicz cych w tym procesie oraz zadbaniu o to, by popularyzowane trudne sprawy 

sta y si  dla odbiorców jasne i zrozumiale. Najcz ciej dzia anie uprzyst pniaj -

ce realizuje si  przez ywe s owo (pogadanka, konferansjerka, obja nienia, wy-

ja nienia i in.)5. 

We wszystkich tych postaciach upowszechnianie jest koniecznym zabiegiem 

budowania podstaw pod miejsce nauki w spo ecze stwie. Upowszechnianie daje 

ogó owi wyobra enie o tym, co robi  placówki i na czym polegaj  badania pro-

                                                 
2 Nowy s ownik j zyka polskiego, red. E. Sobal, Warszawa 2002, s. 716. 
3 B. Cyboran, Nauczyciele akademiccy a popularyzacja wiedzy, Kraków 2008, s. 23. 
4 Popularyzacja wiedzy. Prospekt, red. S. Tazbir, Katowice 1946, s. 11. 
5 Encyklopedia pedagogiczna XXI wieku, t. 4, red. T. Pilch, Warszawa 2005, s. 684–685. 
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wadzone przez ich pracowników, jak wa ne s  te badania dla ró nych grup spo-

ecznych, co te badania daj  dla zrozumienia otaczaj cego nas wiata6. 

Podj cie jakiejkolwiek polityki upowszechniania dziedzictwa narodu w ród 

Polonii, rozsianej po ca ym wiecie, jest niemo liwe bez odpowiedzi na podsta-

wowe pytanie. Po pierwsze: po co upowszechnia  histori  Polski i Polaków, pol-

sk  kultur , czy chocia by j zyk narodowy? Odpowiedzi na tak postawione py-

tanie jest kilka: 

— przede wszystkim taka dzia alno  podkre la potrzeb  przezwyci ania po-

czucia wyobcowania u jednostki funkcjonuj cej poza granicami Ojczyzny7; 

— z powy szego stwierdzenia wynika równie  d enie do pe niejszego rozwo-

ju osobowo ci, gdy  pe niejsze zrozumienie dziejów swojego Narodu, swo-

ich korzeni, oznacza zwi kszenie samo wiadomo ci; 

— tak szeroko rozumiane upowszechnianie zmierza do sta ego dostarczania 

spo ecze stwu wiedzy o Polsce i Polakach, a tak e o tym, co wspó cze nie 

dzieje si  w kraju8; 

— wa nym argumentem jest tak e pobudzenie i rozszerzenie uczestnictwa Po-

lonii w mo liwie najszerszym bogactwie przejawów ycia kulturalnego oraz 

rozszerzenie kompetencji kulturowych i naukowych cz onków danej spo-

eczno ci, tak aby mogli by  autentycznymi podmiotami kultury9; 

— upowszechnianie wiedzy i nauki jest zatem dzia aniem kulturotwórczym, 

w dziedzinie edukacji narodowej jednym z najwa niejszych10. Chodzi tu 

tak e o zapoznanie jak najwi kszej ilo ci ludzi z wytworami i dzia aniami 

artystycznymi Polaków. Dzia alno  kulturalna jest tu zatem rodkiem, spo-

sobem upowszechniania kultury11. Popularyzacja powinna tak e tworzy  

podstawy przygotowania do udzia u w twórczym rozwoju kulturalnego 

dziedzictwa narodu, pomna aniu warto ci kultury, rozwijaniu w asnych 

zdolno ci do uczestnictwa w niej12; 

— to kultura, jak  cz owiek zastaje czy te  otrzymuje w swoim dziedzictwie, 

wywiera decyduj cy wp yw na ukszta towanie jego osobowo ci. Jest ona 

                                                 
6 J. Szczepa ski, Nauka i jej upowszechnianie w procesie przebudowy ustroju, „Nauka Polska” 

1992, nr 1/2, s. 50. 
7 B. Cyboran , Nauczyciele akademiccy..., s. 18. 
8 T. Aleksander, Formy i tre ci upowszechniania nauki, „O wiata Doros ych” 1982, nr 9, s. 321. 
9 D. Jankowski, Zró nicowane zrozumienie upowszechniania kultury i jego wspó czesna wyk ad-

nia, [w:] Wspó czesne dylematy upowszechniania kultury. Konferencja naukowa w Lublinie 4–5 

grudnia 1990 r. Zbiór materia ów, red. J. Gajda, Lublin 1991, s. 28. 
10 G. Labuda, Nauka, nauczanie, upowszechnianie nauki, Warszawa 1998, s. 20. 
11 J. Grad, U. Kaczmarek, Organizacja i upowszechnianie kultury w Polsce. Zmiany modelu, Po-

zna  1996, s. 18–19. 
12 J. Pó turzycki, Dydaktyczne podstawy popularyzacji, [w:] Teoria i praktyka upowszechniania 

wiedzy, red. W. Oko , Warszawa 1979, s. 135. 
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bowiem „jego wiatem”. I w zale no ci od jako ci owego wiata, od warun-

ków spo eczno-historycznych i bytowych, od sposobu oraz mo liwo ci ko-

rzystania z osi gni  cywilizacji, od jako ci sztuki, nauki, od panuj cych 

systemów filozoficznych i religijnych zale y owa „jako ” cz owieka; 

— te same elementy kultury, je li towarzyszy im wiadomo  narodowa, kszta -

tuj  poczucie to samo ci narodowej. Zwracamy uwag  na naród jako pod-

stawowy rodzaj wspólnoty ludzkiej, a nie na pa stwo. Wspó cze nie bowiem 

prawie nie ma pa stw jednolitych narodowo ciowo ani narodu yj cego 

w ramach jednego pa stwa13; 

— szans  pe nienia przez media pozytywnych funkcji wzorotwórczych daj : 

propagowanie okre lonych stylów godziwego ycia, lansowanie godnych 

upowszechniania wzorów post powania i zachowania, dostarczanie suge-

stywnych przyk adów z ycia innych ludzi14; 

— „dzia alno  ta jest nastawiona na tworzenie okazji do przejawiania tych ro-

dzajów aktywno ci yciowej, z których ludzie bezpo rednio czerpa  mog  

rado , a dopiero po rednio nabywa  po dane cnoty i dostarcza  im po -

dane warto ci”15. W tym sensie upowszechnianie w asnej historii jest nie 

tylko upowszechnianiem wyników, osi ganych w toku poznawania rzeczy-

wisto ci, ale w coraz wi kszym stopniu kszta towaniem okre lonego typu 

istnienia, okre lonego stylu ycia. 

Nale y w tym miejscu jeszcze raz podkre li  znaczenie ka dej kultury jako 

formy ekspresji narodu, afirmacji to samo ci kulturalnej w wyzwalaniu narodów 

i przeciwstawiania si  wszelkim formom dominacji powoduj cym zaprzeczenie 

lub os abienie tej to samo ci czy stymuluj c  rol  to samo ci kulturalnej w roz- 

woju ka dego narodu przez si ganie do rodzimej tradycji i elementów z zewn trz, 

ale mo liwym do pogodzenia ze swoim charakterem. 

Mo na, to pewne, przytoczy  jeszcze wiele argumentów, dla których nam – 

Polakom, potrzeba i przystoi eksponowa  narodowe „gesta”. Jeste my rednim 

narodem w Europie, to jest na kontynencie, który dzi  ju  nie znaczy tyle w skali 

wiatowej, co jeszcze chocia by w XX wieku. Je li sami nie b dziemy kulty-

wowali wiedzy o w asnych zas ugach i osi gni ciach, to kto nas w ogóle zauwa-

y w wiecie? 

Nikt nie w tpi w konieczno  upowszechniania wiedzy, nauki czy kultury, 

poniewa  w ten sposób tworzy si  fundament rozwoju i post pu ludzko ci. Za-

                                                 
13 J. Gajda, Media w edukacji, Kraków 2003, s. 45. 
14 Tam e, s. 43. 
15 D. Jankowski, K. Przyszczypkowski, J. Skrzypczak, Podstawy edukacji doros ych – zarys pro-

blematyki, Pozna  1999, s. 53. 
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daniem otwartym jest zawsze pytanie: „Jak powinno si  to robi ?”. Jest to pyta-

nie szczególnie wa ne, tym bardziej e uprzyst pnianie szerokiemu ogó owi do-

robku narodowego jest dzia aniem skierowanym na konkretnych odbiorców, 

których potrzeby dopiero wyznaczaj  cel i tre , ale te  form  i efektywno  ak-

cji popularyzatorskiej. 

W Polsce pierwsze has a udost pniania i uprzyst pniania dorobku nauki spo-

ecze stwu pojawi y si  w epoce o wiecenia (szczególnie w dobie Komisji Edu-

kacji Narodowej), a dzieje upowszechniania wiedzy s  nieroz cznie zwi zane 

z dziejami edukacji doros ych. Wzmo ony rozwój tego zjawiska mo na czy  

z okresem zaborów i przemianami spo eczno-gospodarczymi oraz narodowowy-

zwole czymi. W tym okresie nast pi  gwa towny rozwój spo ecznej dzia alno ci 

o wiatowej, z któr  s  zwi zane tradycje dzia alno ci popularyzatorskiej. 

Za pierwszych or downików dzia a  popularyzatorskich uznaje si  encyklo-

pedystów francuskich oraz cz onków Królewskiego Towarzystwa Naukowego 

w Londynie, gdzie od po owy XVII w. prowadzono wyk ady popularnonaukowe 

dla publiczno ci. Pocz tkowo by o to traktowane jako „niesienie kaganka o wia-

ty” do ludzi z elementarnym wykszta ceniem, by nast pnie przyj  formu  dzia-

a , popularyzacja funkcjonowa a na poziomie elementarnym. Z czasem, w mia-

r  wzrostu zapotrzebowania na kultur  i podnoszenie si  poziomu wykszta ce-

nia, zaistnia a potrzeba popularyzacji wiedzy nie tylko w ród najni ej wykszta -

conych, ale tak e w ród ludzi z nieco wy szym wykszta ceniem (in ynierów, 

urz dników). 

Od po owy XIX w. w historycznym rozwoju popularyzacji europejskiej 

mo na wyró ni  kilka wydarze , które w znacz cym stopniu stymulowa y t  

dzia alno . Pierwsze to rozwój drukarstwa jako pot nej ga zi przemys u oraz 

pojawienie si  masowych, wielonak adowych, szybko drukowanych i tanich 

wydawnictw prasy popularnej, poradników gospodarczych, magazynów ilustro-

wanych, encyklopedii i leksykonów. Drugi to podniesienie si  poziomu o wiaty 

mierzone m.in. rozwojem szkolnictwa elementarnego i upowszechnianiem si  

sztuki czytania i pisania. Znacz cym krokiem w tym zakresie by o wprowadza-

nie w poszczególnych pa stwach przymusu szkolnego. Pocz tek temu proceso-

wi da y wprawdzie Prusy Fryderyka II ju  w 1763 r., ale wi kszo  krajów eu-

ropejskich wprowadzi a obowi zek szkolny dopiero w XIX w.16 Przyswojenie 

dzi ki temu sztuki czytania i pisania oraz uzyskanie elementarnej wiedzy i spraw- 

no ci umys owych przygotowa y ludno  ró nych krajów do czytania czasopism 

i wydawnictw popularnych. 

                                                 
16 Ksi stwo Warszawskie – 1808, Dania – 1814, Szwecja – 1842, Austria – 1869, Anglia – 1870, 

Francja – 1871. Nie pozostawa y w tyle za Europ  Stany Zjednoczone, gdzie obowi zek szkol-

ny wprowadzono w 1858 r. 
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Kolejn  zmian  sprzyjaj c  dzia alno ci popularyzatorskiej sta y si  ruchy 

spo eczne ko ca XIX i pierwszej po owy XX w. Tworem tych ruchów by y licz-

ne (szczególnie ko ca XIX i z pocz tku XX w.) stowarzyszenia o wiatowe i kul-

tury oraz tworzony przez nie ruch powo ywania nowych czasopism (w tym i po-

pularnonaukowych), zak adanie bibliotek i czytelni publicznych, uniwersytetów 

ludowych i powszechnych, domów ludowych, robotniczych i narodowych o bo-

gatym programie o wiatowym (organizowanie akcji odczytowej i wyk adów po-

pularnych)17. 

Poj cie upowszechniania wiedzy ewaluowa o zatem wraz z rozwojem spo e-

cze stw. Te formy uczestnictwa w kulturze przetrwa y wieki, a nawet niekiedy 

do czasów dzisiejszych18. 

Obecnie mo na mówi  o dwóch rodzajach krzewicieli wiedzy: popularyza-

torach, którzy upowszechniaj  informacje naukowe i usi uj  budzi  zaintereso-

wania teoretyczne u ludzi czynnie uczestnicz cych w zorganizowanym spo e-

cze stwie, i nauczycielach, którzy przekazuj  wiedz  m odzie y podczas ogól-

nego procesu wychowawczego celem przygotowania jej do przysz ego uczest-

nictwa w tym spo ecze stwie.  

Popularyzator wiedzy teoretycznej ma do  trudne zadanie, musi bowiem 

zwraca  si  do ludzi o ju  ustalonych zasadniczych zainteresowaniach ycio-

wych, g ównie praktycznych. Ludzie ci, je li ju  odczuwaj  potrzeb  poszerze-

nia swego zasobu wiedzy, chc  wiedzy u ytecznej, jak  maj  do zaoferowania 

technologowie i m drcy. Popularyzator nie jest w stanie zmieni  tych zaintere-

sowa , gdy  jego kontakty z tymi lud mi (bezpo rednie lub za po rednictwem 

pisma) nie s  na tyle bliskie i cz ste, by wywrze  g bszy wp yw osobisty; nie 

rozporz dza te  adnymi pot nymi narz dziami, które pozwoli yby odmieni  

ycie tych ludzi. Mo e on ukazywa  im g bsze teoretyczne implikacje napraw-

d  dla nich po danych wiadomo ci: tak post puj  cz sto popularyzatorzy fizy-

ki, chemii, biologii, psychologii, socjologii i ekonomii politycznej19. 

Popularyzacja dziedzictwa Narodu Polskiego poza granicami kraju dokonuje 

si  za spraw  dzia ania licznych systemów komunikowania. Dla pe niejszego 

przeanalizowania tego ogromnego obszaru oddzia ywa  popularyzatorskich 

istotne wydaje si  konkretne wyodr bnienie tych w a nie dzia a . W literaturze 

przedmiotu proponuje si  cztery podstawowe rodzaje popularyzacji ze wzgl du 

na stosowane rodki przekazu, a mianowicie: 

— ywe s owo, 

                                                 
17 Encyklopedia..., s. 685. 
18 J. Kargul, Od upowszechniania kultury do animacji kulturalnej, Toru  1996, s. 7. 
19 F. Znaniecki, Spo eczne role uczonych, Warszawa 1984, s. 430. 
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— druk, 

— ogl d, 

— dzia anie20. 

Tradycyjnym rodkiem bezpo redniego komunikowania, czyli w a nie owe-

go „ ywego s owa”, jest odczyt, pogadanka, wyk ad. Mo na podzieli  je (bior c 

pod uwag  wzgl dy organizacyjne) na dwie grupy: 

— cykliczne – czyli takie, które dotycz  kilku prelekcji po wi conych jednej 

tematyce, 

— niecykliczne – tre  takich wyk adów jest za ka dym razem inna21. 

Wyk ady prezentuj  na ogó  wy szy poziom wiedzy, cz sto zwi zane s  ze 

sta ym zespo em s uchaczy i ujmowane zazwyczaj w systematyczne cykle. W prze- 

ciwie stwie do wyk adów odczyty publiczne maj  charakter dora ny, okoliczno-

ciowy, po wi cone s  cz sto wybranym zagadnieniom wiedzy i po czone z prog- 

ramem literacko-artystycznym, tematycznie zwi zanym z problematyk  wyg a-

szanego odczytu. Pogadanki za  przeznacza si  dla s uchaczy o ni szym pozio-

mie wykszta cenia ogólnego, odwo uj  si  one do konkretnych faktów, zjawisk 

i do wiadcze 22. 

Forma ta, szczególnie popularna w latach siedemdziesi tych i osiemdziesi -

tych ubieg ego stulecia, nadal nie traci na znaczeniu. Obecnie dzia alno  tak  

preferuj  wyspecjalizowane w tej dziedzinie instytucje. Jako przyk ad placówki, 

która prowadzi szeroko zakrojon  akcj  wyk adow , zaproponowali my Polski 

Instytut Naukowy w Kanadzie. 

W tej grupie odnale  mo na tak e organizowane przez instytucje i stowa-

rzyszenia spotkania z rzeczoznawcami, tj. przedstawicielami nauki, kultury, 

sztuki czy te  po prostu wybitnymi znawcami okre lonej dziedziny. W odró -

nieniu od analogicznych imprez o charakterze czysto artystycznym, tre ci  ta-

kich spotka  jest przekazanie informacji o przedmiocie i warsztacie codziennej 

pracy23. 

Kolejny rodzaj dzia a  popularyzatorskich opiera si  na s owie pisanym – na 

druku. Jest to poj cie bardzo szerokie, w którym mieszcz  si  zarówno ró nego 

typu publikacje, artyku y, has a w s ownikach, encyklopediach, jak te  druki 

mniejszego formatu, jak chocia by ulotki, w asne biuletyny, przewodniki po za-

sobach czy katalogi zbiorów. Warto tak e zwróci  tu uwag  na sam  dzia alno  

biblioteczn , która daje wiele sposobno ci dzia alno ci upowszechniaj cej. Bar-

dzo interesuj cym ród em informacji o dzia alno ci poszczególnych polskich 

                                                 
20 B. Cyboran, Nauczyciele akademiccy..., s. 21. 
21 T. Aleksander, Formy i tre ci..., s. 524. 
22 J. Potoczny, O wiata doros ych i popularyzacja wiedzy w plebejskich rodowiskach Galicji do-

by konstytucyjnej (1867–1918), Rzeszów 1998, s. 233. 
23 T. Aleksander, Formy i tre ci..., s. 524. 
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instytucji jest tak e prasa zagraniczna, nie mówi c ju  o polskich czasopismach, 

publikuj cych np. sprawozdania z dzia alno ci poszczególnych instytucji. Jak 

szeroko jest rozpowszechniony ten typ dzia alno ci popularyzatorskiej przed-

stawimy na przyk adzie Instytutu Polskiego w Ameryce, Studium Polski Pod-

ziemnej, Instytutu Józefa Pi sudskiego w Ameryce, Papieskiego Instytutu 

Studiów Ko cielnych. 

 

W chwili obecnej podstawowym instrumentem upowszechniania s  jednak 

metody komunikacji audiowizualnej, zapewniaj cej maksymalnie szeroki od-

biór. Docieraj  one bowiem do najszerszego grona odbiorców, maj  zalet  

wzbudzania zainteresowania i komunikowania istotnych tre ci odbiorcom. 

Szczególnie zainteresowa y nas strony internetowe Muzeum Polskiego w Rap- 

perswilu oraz Instytutu im. Józefa Pi sudskiego w Ameryce. Wspólnie z Na-

czeln  Dyrekcj  Archiwów Pa stwowych Instytut Józefa Pi sudskiego w Ame-

ryce podj  realizowany ju  w Polsce projekt maj cy na celu konserwacj  i zmi-

krofilmowanie jednej z najcenniejszych swoich kolekcji – Powstania l skie. 

Transport archiwaliów organizuje Konsulat Generalny RP w Nowym Jorku. Za-

bezpieczenie tej wa nej dla kultury polskiej kolekcji jest priorytetem Instytutu 

i NDAP. Projekt ten jest wspó finansowany przez województwo l skie24. 

Termin media oznacza przedmioty, rodki, przeka niki, instytucje przekazu 

informacji i komunikowania, takie jak: radio, telewizja, filmy, komputery, Inter-

net, a tak e gazety, czasopisma, plakaty, ksi ki, p yty, kasety, dyski wraz 

z urz dzeniami do ich odtwarzania. Wspóln  cech  tych wszystkich obiektów 

(materia ów, urz dze  i instytucji) jest to, e przekazuj  one informacje w for-

mie komunikatu, a tak e umo liwiaj  zdobywanie informacji i porozumiewanie 

si . Tak wi c media stanowi  cznik mi dzy cz owiekiem a kultur  oraz s  na-

rz dziami komunikowania si  ludzi. Media po rednicz  mi dzy cz owiekiem 

a wszystkim, co jest poza zakresem jego bezpo redniego ogl du i do wiadcze-

nia25. Radio i telewizja, we wszystkich prawie krajach od pocz tku rozpo-

wszechniania si  ich sieci otwartej, zajmowa y si  popularyzacj  wiedzy. Wyni-

ka o to z obowi zku nak adanego przez rz dy w licencjach nadawanych towa-

rzystwom radiowym (telewizyjnym). Z regu y bywa y one zobowi zane do 

przeznaczania pewnej ilo ci czasu na audycje o wiatowe i informacje, z czego 

na ogó  wywi zywa y si  starannie, mimo e g ównym ich celem by o szerzenie 

kultury rozrywki. 

                                                 
24 Katalog zbiorów Instytutu Pi sudskiego, druk Instytutu im. Józefa Pi sudskiego w Ameryce, 

Nowy Jork 2008, s. 9. 
25 S. Juszczyk, Edukacja na odleg o . Kodyfikacja poj , regu  i procesów, Toru  2002, s. 24. 
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Dzi ki audycjom o wiatowym radia i telewizji wiele zmieni o si  w co-

dziennym yciu ich odbiorców, zw aszcza yj cych na najni szym poziomie 

cywilizacyjnym. By zintensyfikowa  funkcje edukacyjne radia i telewizji, reali-

zowana w nich popularyzacja wiedzy, techniki i sztuki by a wspierana przez pu-

blikowanie drukiem tekstów audycji popularnych. W przypadku telewizji do tej 

dzia alno ci wykorzystywano tak e film: g ównie o wiatowy, naukowy i doku-

mentalny26. 

G ównym celem popularyzacji jest – mówi c najogólniej – szerzenie wie-

dzy. W praktyce, zw aszcza w przypadku popularyzacji medialnej, sprowadza 

si  to najcz ciej do informowania spo ecze stwa o najnowszych osi gni ciach 

naukowych, zw aszcza o odkryciach. Jednocze nie jednak celem popularyzacji 

winno by  co  wi cej, a mianowicie szeroko rozumiana edukacja, czyli – u y-

waj c j zyka polityków – wk ad w tworzenie spo ecze stwa o wieconego27. 

S dzimy, e przed popularyzatorami stoi wielkie zadanie wypracowania 

i stosowania nowych, tzw. interaktywnych form popularyzacji, których istota 

polega na tym, e umo liwiaj c lub wr cz wymuszaj c aktywny udzia  „odbior-

cy” w procesie popularyzacji, spe niaj  jednocze nie dwa cele: informacyjny 

i edukacyjny. Wielkie mo liwo ci w tym wzgl dzie wi  si  z powszechno ci  

dost pu do komputerów, a zw aszcza do Internetu28. 

Edukacja dzi ki Internetowi uzyska a nowy wymiar. Na niebywa  dot d 

skal  zosta  umo liwiony dost p do nieprzebranych zasobów informacji, a tak e 

narz dzi u atwiaj cych poszukiwanie okre lonych danych29. 

Atrakcyjn  i lubian  przez publiczno  form  popularyzacji wiedzy, techniki 

i sztuki staje si  dzisiaj krzewienie ich przez ogl d. Realizuje si  ono przez or-

ganizowanie wystaw (sta ych, zmiennych, objazdowych) w muzeach (artystycz-

nych, archeologicznych, historycznych, biograficznych, martyrologicznych, 

przyrodniczych, techniki i in.), galeriach i salonach sztuki, biurach wystaw arty-

stycznych, domach i o rodkach kultury oraz innych. Urz dzane tam wystawy 

stwarzaj  okazj  do przegl dowego poznania ró nych zjawisk sztuki, historii, 

techniki, przyrody itp. Tak  sam  funkcj  pe ni  stale rozwijane wspó cze nie 

we wszystkich krajach wystawy ksi ek – domena dzia alno ci wydawnictw, bi-

bliotek i towarzystw mi o ników ksi ki. 

Ze wzgl du na eksponowanie na nich autentycznych wspó czesnych wytwo-

rów my li i r k ludzkich maj  one ogromne znaczenie w popularyzacji osi gni  

                                                 
26 Encyklopedia..., s. 688. 
27 J. Smak, O celach i problemach popularyzacji, [w:] Medializacja nauki, red. H. Samsonowicz 

i in., Warszawa 2004, s. 40. 
28 Tam e, s. 43. 
29 J. Gajda, Media w edukacji..., s. 142. 
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wspó czesnej techniki i sztuki u ytkowej30. Dzia alno  tak  zobrazowali my na 

przyk adzie Fundacji «Archivum Helveto – Polonicum», Instytutu Polskiego 

w Pradze, Instytutu Polskiego w Bukareszcie, a tak e Instytutu Polskiego 

w Berlinie. 

 

Przez upowszechnianie kultury w tym opracowaniu rozumiemy intencjonal-

nie organizowane oddzia ywania s u ce kszta towaniu, rozwijaniu potrzeb i za-

interesowa  kulturalnych oraz stymulowaniu i wspomaganiu jednostek i ma ych 

grup spo ecznych do rozwijania swojej aktywno ci kulturalnej31. 

W urz dowej nomenklaturze sposoby i rodki upowszechniania kultury, ina-

czej formy upowszechniania kultury (dzia alno ci kulturalnej), nazywa si  po 

prostu kultur . Wedle tego uj cia kultur  stanowi „[...] ogó  okre lonego rodzaju 

przedsi wzi : wieczorów autorskich, wycieczek krajoznawczych po czonych 

ewentualnie ze zwiedzaniem muzeów czy zabytków architektonicznych, kon-

kursów czytelniczych, festiwali folklorystycznych itp. – dalej – jako dzia alno  

ró nego typu zespo ów amatorskich: piewaczych, tanecznych, teatralnych itd.”32 

Uzasadniaj c wybór tematu i jego uj cie chcieliby my podkre li , e popu-

laryzacja stanowi niezwykle istotny obszar dzia alno ci wielu polskich instytucji 

funkcjonuj cych poza krajem. Tym bardziej doceni  nale y wszystkie tego ro-

dzaju przedsi wzi cia. Nale y bowiem zawsze pami ta , e to samo  narodu 

widziana jest jako si a motoryczna, dzi ki której mo e on trwa  i tworzy  siebie. 

Oznacza ona wiadomo  przesz o ci, a tak e wspólne prze ywanie tera niej-

szo ci i ch  budowy na niej przysz o ci. To samo  narodowa zwi zana jest 

z histori , j zykiem i czynnikiem psychologicznym33. 

 

                                                 
30 Encyklopedia..., s. 689. 
31 J. Kargul, Od upowszechniania kultury..., s. 7. 
32 J. Kmita, Edukacja i kultura, Warszawa 1982, s. 5–6. 
33 J. Gajda, Media w edukacji..., s. 52. 


