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W dynamicznie przeobrazajacej sie rzeczywistoéci komunikacyjnej ob-
serwujemy wzmozong aktywno$¢ emitentow w kierunku poszukiwania coraz
bardziej wyrafinowanych sposobéw nawigzania kontaktu z odbiorcami. Zabiegi
te sa widoczne glownie w przekazach medialnych. Zainteresowanie odbiorcy
okre§lonym medium coraz czesciej zalezy od wielkoSci i atrakcyjnosci oferty
rozrywkowej. Rozrywka staje sie tym samym skladnikiem decydujacym o war-
tosci rynku medialnego. Pozycja rozrywki w §wiecie mass mediéw sprawia,
ze jej fenomenem interesuja sie nie tylko specjaliéci z konkurujacych osrodkow
medialnych, ale takze badacze reprezentujacy rézne dyscypliny naukowe.

Zinicjatywy Studencko-Doktoranckiego Dziennikarskiego Kota Nauko-
wego Uniwersytetu Lodzkiego (opiekun: prof. dr hab. Elzbieta Pleszkun-
-Olejniczakowa) w 2012 roku ukazala sie praca zbiorowa podejmujaca
problem obecno$ci i ekspansji tre$ci rozrywkowych we wspolczesnym prze-
kazie medialnym.

W ksiazce zamieszczono 33 artykuly studentéw i doktorantéow, ktorzy
na tresci rozrywkowe staraja sie spojrze¢ z perspektywy kilku dyscyplin: je-
zykoznawstwa, medioznawstwa, antropologii kultury, socjologii, psycholo-
gii, pedagogiki, komunikacji spotecznej. Autorzy reprezentuja réozne osrodki
akademickie: Uniwersytet L.odzki, Uniwersytet Gdanski, Uniwersytet Marii
Curie-Sklodowskiej, Uniwersytet Warminsko-Mazurski, Uniwersytet Wroc-
tawski, Szkote Glowna Handlowa, Szkole Gl6wna Gospodarstwa Wiejskiego,
Dolnoslaska Szkole Wyzsza, Szkole Wyzsza Psychologii Spolecznej, Wyzsza
Szkole Zarzadzania i Administracji w ZamoSciu, a takze Polska Akademie
Nauk. W ksigzce znalazly sie tez prace autoréw niezaleznych.
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Calo$¢ tomu otrzymala starannie przemyslana, przejrzysta kompozycje,
na ktora zlozyly sie cztery czeSci wyznaczone rodzajem medium, w ktorym
badacze analizowali tresci rozrywkowe: Prasa, Radio, Telewizja, Internet.
Juz wstepny oglad proporcji miedzy czeSciami ukazuje dynamizm rozwoju
wspolczesnych mediéw. Prasa obejmuje 2 artykuly, Radio — 7, Telewizja — 16,
Internet — 8 artykuléw. To pokazuje z jednej strony, skale zainteresowania
badaczy poszczeg6lnymi mediami i kierunek tych zainteresowan, z drugiej
strony, daje orientacje o zlozonosci zjawiska obecnosci tresci rozrywkowych
w konkretnym typie mediéw.

Czes¢ I, zatytulowang Prasa, otwiera artykul Katarzyny Burskiej — ,, Zie-
lona zaraza”, ,pateczka grozy”, ,choroba wsciektych warzyw” — miedzy
informacjq a rozrywkaq, czyli rézne sposoby opisywania tego samego wy-
darzenia w prasie. Autorka zwraca uwaga na laczenie informacji z rozrywka
we wspoélezesnych tekstach zamieszczanych w prasie w celu podniesienia
atrakcyjnos$ci pisma. Jednym ze sposobow jest uzycie frazeologizmow zwia-
zanych z tematyka wojenna, np. przybieraé na sile. W drugim opracowa-
niu Poczqtki rozrywki w polskich czasopismach kobiecych przetomu XIX
1 XX wieku w Swietle wybranych tytutéw prasowych Daria Domaranczyk
probuje nakresli¢ poczatki i rozwoj rozrywki w polskiej prasie kobiecej z dru-
giej polowy XIX i poczatku XX wieku. Omawia kolejne czasopisma skie-
rowane do kobiet, wydawane w Kroélestwie Polskim i Galicji. Za pierwsze
uznaje ,Magazyn Mod i NowosSci Dotyczacych Gospodarstwa Domowego”
(od 1860 r.). Inne charakteryzowane czasopisma to: ,Bluszcz”, ,Dobra Go-
spodyni: pismo tygodniowe ilustrowane dla kobiet”, ,Wianki”, ,Wieniec”.
Autorka stara sie wychwyci¢ réznice w pojmowaniu rozrywki wspolczesnie
i przez kobiety z przelomu XIX i XX wieku.

W czesci I — Radio Karolina Albinska, w artykule Oswoié starosé¢ w dobie
kultu mlodosci. Miedzy radiowq rozrywkq a edukacjq, czyli o stuchowisku
w objeciach edutainment?, analizuje przekazy medialne typu edutainment
na przykladzie dwoch stuchowisk radiowych: ,Staro$c jest piekna” i ,Stare
wiedzmy”. Ukazuje charakterystyczna dla wspolezesnych mediéw tendencje
do silnego wigzania edukacji z rozrywka. Kolejna autorka, Paulina Czarnek,
w artykule Realizacja funkcji rozrywkowej na przyktadzie wybranej pozy-
¢ji z ramowki sformatowanej rozgtosni radiowej, poddata obserwacji sfere
rozrywki radia sformatowanego. Przedmiotem analizy uczynila krétki pro-
gram autorski Niekryty krytyk emitowany przez jedna z komercyjnych stacji
radiowych. Przyblizyla zjawisko profilowania wspoélczesnych rozgloéni ra-
diowych. Omowila strukture audycji. Zwrocila uwage na sposéb prezentacji
humorystycznych tematow. Doszla do wniosku, ze sposob przekazu tresci
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rozrywkowych nie jest przypadkowy, ze rozrywka — jako wyr6znik medium
audialnego — jest elementem walki o odbiorce na rynku stacji radiowych. Dwa
artykuly po$wiecono analizie felietonéw Tomasza Olbratowskiego. Aleksan-
dra Duda w opracowaniu O$mieszanie w wybranych felietonach Tomasza
Olbratowskiego analizuje radiowe felietony tego autora pod katem uzycia roz-
maitych §rodkéow jezykowych w celu o§mieszaniu oséb i zdarzen. Odwoluje
sie przy tym do pojecia humoru. W drugiej pracy Frazematyka jako Zrédto
budowania komizmu jezykowego w felietonach Tomasza Olbratowskiego
Mateusz Szymon Gaze omawia sposoby budowania komizmu jezykowego
z wykorzystaniem frazemoéow przez tego dziennikarza radiowego i satyryka.
Do sposobow tych zalicza modyfikacje frazemoéw i nagromadzenie w felieto-
nie frazemow zmodyfikowanych. W kolejnej pracy zamieszczonej w tej czesci
— Audycje rozrywkowe w radiu RMF FM Agnieszka Garcarek ukazuje rea-
lizacje funkcji rozrywkowej w audycjach radiowej stacji komercyjnej Radio
RMF FM. Opisuje ramowke z dni powszednich i weekendowych tej rozglosni.
Dochodzi do wniosku, ze w audycjach emitowanych przez stacje prywatne do-
minuje funkcja rozrywkowa. Na drugim miejscu sytuuje informacje. Przyczyn
przewagi rozrywki doszukuje sie w oczekiwaniach stuchaczy. Anna Macko-
wiak, w artykule O sposobach istnienia satyry i satyryczno$ci na antenie.
Prolegomena do przyszlej syntezy, przedmiotem rozwazan uczynila zjawisko
satyrycznoéci we wspotczesnych formach radiowych. Zwraca uwage na trud-
nosci z oddzieleniem humoru od satyry. Uznaje, ze humor jest narzedziem sa-
tyry w ,przekazach o glebszej wymowie’. Do gatunkow radiowych, w ktorych
jest obecna satyra zalicza: talk joke, felieton radiowy, audycje radiowa. Docho-
dzi do wniosku, ze shuchowisko satyryczne jest obiektem zlozonym, wielowy-
miarowym. Dostrzega w satyrze radiowej warstwe akustyczno-dzwiekows,
jezykowa, behawioralna. Jako przyklad takiego zlozonego obiektu podaje cykl
shuchowisk Malinéwek. Poniewaz, jak czytamy w tytule artykulu, jest to ,,pro-
legomena do przyszlej syntezy”, mozna spodziewac sie dalszych, pogtebionych
refleksji i wartoéciowych ustalen z pozytkiem dla genologii. Juliusz Mrozin-
ski w opracowaniu Rozrywka czy jeszcze publicystyka? Funkcja ludyczna
a opiniotwércza w lokalnych mediach na przyktadzie Radia Strefa FM za-
stanawia sie nad miejscem rozrywki i publicystyki w audycjach radiowych.
Analizuje kolejne wydania programu ,Magiel” emitowanego przez lokalna
rozglosnie Radio Strefa FM (Piotrkdw Trybunalski). Probuje ustali¢, ktora
funkcja mediow w tym programie dominuje — opiniotworceza czy ludyczna.
Dochodzi do wniosku, ze ,,Magiel” jest komunikatem ztozonym, audycja pub-
licystyczna z elementami ludycznymi.
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Najobszerniejsza Cze$¢ III — telewizyjna jest po§wiecona zagadnieniom
zwigzanym z szeroko rozumiana rozrywka telewizyjna. O pozycji rozrywki
w telewizji ,Polsat” pisze Agnieszka Barczyk w artykule Rzecz o (info)roz-
rywece, czyli analiza raméwki Polsatu wedtug ,teorii gier i zabaw” Rogera
Cailloisa. Wykorzystuje przy tym cztery kategorie ,gier i zabaw” R. Cailloisa.
Klaudia Baczyk (Ogtupianie? Homo videns a wspélczesne programy rozryw-
kowe) poddaje krytyce powszechne zjawisko spedzania wolnego czasu jako
»,homo videns”. Postuluje o tworzenie rozrywki, ktéra bedzie dawala nie tylko
odpoczynek, ale i odpowiednig dawke warto$ci. Anna Chrupczalska-Laskow-
ska w artykule Wplyw rozrywki na postaé gatunkowaq telewizyjnej prognozy
pogody ukazala przenikanie rozrywki do telewizyjnej prognozy pogody i kon-
sekwencje tego zjawiska dla przemian w tym gatunku. Wykorzystala w tym
celu zaproponowane przez Marie Wojtak dzialanie nastawione na mozliwoSci
i zakres modyfikacji gatunkowych tekstow. Joanna Ginter (,,W domu starcow
tez nie préznuje”. O rozrywkach senioréow w reklamach telewizyjnych w lat
2007-2009) ukazuje konwencje prezentowania reklam z wykorzystaniem
potrzeb rozrywkowych starszego i najstarszego pokolenia. Zjawisku infotain-
mentu w telewizji amerykanskiej poswiecit swoj artykul Andrzej Grabarczuk
(Infotainment w amerykanskiej telewizji). Autor definiuje termin, prezentuje
historie tego zjawiska spolecznego, kulturowego i medialnego. Zwraca uwage
na znaczne rozszerzenie jego zasiegu. O udziale rozrywki w ofercie progra-
mowej dla dzieci w wieku przedszkolnym pisze Malgorzata Major w artykule
Wplyw amerykanskiej produkcji telewizyjnej na polskich uzytkownikéw In-
ternetu. O tym, jak serialowe hity telewizji ogélnodostepnych i kablowych
zrewolucjonizowaty zycie najmiodszych odbiorcow sztuk audiowizualnych
(na przykladzie serwisu internetowego Agory: www.popcorner.pl. Marta
Nowakowska (Obraz osoby chorej psychicznie w serialu ,,SKINS”) spojrzala
na sposob przedstawiania zjawiska chordéb psychicznych w telewizji. O tym,
jak jest ukazywane istotne dla kultury europejskiej wydarzenie — Konkurs
Piosenki Eurowizji, méwi opracowanie Karoliny Orzech (Eurowizja jako
widowisko medialne). Wiktor Pigtkowski (Telewizja rozrywkowa jako
przyktad realizacji strategii marketingu zréznicowanego opartego na seg-
mentacji rynku telewizyjnego) na miejsce rozrywki w telewizji patrzy z per-
spektywy strategii marketingowych, szczegblnie strategii zorientowanych
na ,przedmioty medialne”. Rozrywke stara sie wigza¢ z ,,dobrami i ushugami
kultury”. Aneta Strzelecka (Mariolka na lekcji jezyka polskiego jako obcego,
czyli wykorzystanie skeczu kabaretowego na zajeciach z cudzoziemcami)
zaproponowala wykorzystanie skeczy kabaretowych z programéw telewizyj-
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nych i Internetu jako materialu dydaktycznego do nauczania jezyka polskiego
jako obcego. Zdaniem autorki takie dzialanie ulatwia uczniom opanowanie
podstawy systemu jezyka oraz kompetencji jezykowo-komunikacyjnej i kul-
turowej. Malgorzata Szatan, w opracowaniu Politainment, czyli jak media
przeksztalcajq polityke w spektakl (na przyktadzie parlamentarnej kam-
paniti wyborczej 2011), omawia zjawisko §wiadomego uteatralnienia polityki
w mediach. Na temat relacji rozrywka medialna—spoleczenstwo pisze Przyby-
stawa Tomiczek (Polacy majq talent! Rozrywka medialna w spoleczenstwie
— 0 wzajemnym uwarunkowaniu i wpltywie). Jarostaw Wasik (Jak telewizja
publiczna morduje polskie festiwale muzyczne) poddaje krytycznej ocenie
sposoby przedstawiania w Telewizji Polskiej S.A. festiwali muzycznych. Jest
to jeszcze jeden glos w sprawie realizowania misji publicznej przez telewizje
publiczng. Sandra Wawrzyniak-Kowalska (Przekaz medialny skierowany
do dzieci w wieku przedszkolnym) pisze na temat specyfiki przekazu medial-
nego skierowanego do dzieci w wieku 4—6 lat ze wzgledu na poziom rozwoju
poznawczego i emocjonalnego tego typu odbiorcow. W artykule Taniec w pro-
gramach telewizyjnych Ewelina Was analizuje rozrywke telewizyjna oparta
na tancu. Dochodzi do wniosku, ze intencjg nadawcéw programow telewizyj-
nych o charakterze konkursowym na najlepiej wykonany taniec jest glownie
uzyskiwanie dochodéw finansowych, a nie propagowanie wartos$ci artystycz-
nych. Ostatni artykul w czesci Telewizja jest poSwiecony tematyce gendero-
wej. Agata Zadykowicz (Gender w mediach — kulturowe konwencje plciowe,
Jjako sprawdzone zrédto humoru) ukazuje, w jaki sposob programy kabare-
towe moga shuzy¢ przetamywania stereotypow plci.

Cze$¢ IV — Internet obejmuje osiem artykutow. Sandra Kmieciak (Obecnosé
zaposredniczona. Zjawisko teatru internetowego) przybliza specyfike teatru
internetowego, ktéry odréznia od teatru w Internecie. Teatr internetowy trak-
tuje jako zjawisko z zakresu sztuki i zjawisko elektroniczne, w ktérym w sposob
wyjatkowy objawia sie obecnos¢ czlowieka. Pawel Kozlowski w artykule Polscy
celebryci — celeneci — Krzysztof Kononowicz, Luntek, Hardkorowy Koksu proé-
buje zrozumieé fenomen popularnos$ci niektoérych osoéb, aktywnych w mediach,
glownie w Internecie i telewizji. Swoje spostrzezenia buduje na przykladzie
trzech postaci wymienionych w tytule. Dwa kolejne opracowania sa po$wie-
cone charakterystyce portali spoleczno$ciowych. Katarzyna Miska i Agnieszka
Musolf-Parol (Portale spolecznos$ciowe — forma wspéiczesnej rozrywki) prze-
prowadzaja wnikliwa analize portali spoleczno$ciowych pod katem zawartych
w nich tresci rozrywkowych. Postuguja sie ,metoda sondazu diagnostycznego
z wykorzystaniem kwestionariusza ankiety anonimowe;j”. Artykut wzbogacaja
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licznymi, czytelnymi wykresami. Katarzyna Ososiniska (Rozrywka dobrze sie
sprzedaje, czyli jak portale internetowe przyciggajq odbiorcow) charaktery-
zuje zamieszczane w Internecie treSci rozrywkowe. Autorke interesuja spo-
soby wykorzystania rozrywki do zwrocenia uwagi odbiorcow na konkretne
portale internetowe. Pojecie rozrywki rozpatruje w Scistym powigzaniu
z ,kultura konsumpcyjna” i ,kultura masowa”. Dochodzi do wniosku, ze kon-
sumpcjonizm i kultura masowa sprzyjaja rozpowszechnianiu w Internecie
treSci rozrywkowych o niskim poziomie. W artykule Kolportaz ukrytych
pragnien — sexting Justyna Rybka analizuje nowe zjawisko w kulturze, jakim
jest sexting. W kolejnym opracowaniu ,,Dowcipnie, ironicznie i prawdziwie
o rzeczach niekoniecznie waznych” — Demotywatory.pljako przyktad wspot-
czesnego internetowego serwisu rozrywkowego Anna Szumacher podejmuje
interesujaca i aktualng problematyke rozwoju szeroko rozumianej rozrywki
w cyberprzestrzeni. W czeSci wstepnej skrotowo przedstawia geneze demo-
tywatorow. Nastepnie charakteryzuje uzytkownikow strony Demotywatory.
pl i podejmowang na tej stronie tematyke. Podkreéla elastyczno$é portalu,
jego dostosowywanie do biezacych potrzeb i oczekiwan polskich uzytkowni-
kéw. Wérdd tematéow wyrdznia m.in. aktualne wydarzenia polityczne i Swia-
towe, prace, studia i szkole. Dokonuje proby opisania przekazu tematycznego
plakatéw, z podkres$leniem ich rozrywkowej, ironicznej wymowy. Magda-
lena Tomczak w artykule Rozrywkowa funkcja wypowiedzi na Facebooku
— analiza wybranych przyktadéw na konkretnych przykladach omawia cele
komunikacyjne wypowiedzi zamieszczanych na portalu spoleczno$ciowym
Facebook. Uznaje, ze wypowiedzi te pelnia funkcje rozrywkowa. Podkresla
dominacje w tekstach strategii aksjologiczno-emotywnych i informacyjno-
-weryfikacyjnych. Calo$¢ tomu zamyka artykul Anny Wasilewskiej-Stawiak
i Agnieszki Kuziory — Shockvertising w reklamie wspoélczesnej — na przy-
ktadach prowokacyjnych kampanii z udziatem kobiet po$wiecony wykorzy-
staniu w kampaniach reklamowych zachowan kobiet w roznych sytuacjach
zyciowych.

Podjeta w artykulach tematyka jest wazna dla badan nad szeroko rozu-
miang komunikacja. Autorzy swobodnie operuja wiedzg na temat przemian
we wspolezesnych przekazach medialnych i postuguja sie specjalistyczna ter-
minologia. Wykorzystuja wspolczesne metodologie. Zachowuja porzadek te-
matyczny tekstow. W wielu artykulach spotykamy glebokie analizy.

Omowiong w tym miejscu interdyscyplinarng prace, poruszajaca sporo
watkow dotycezacych miejsca rozrywki w mediach, funduje i konkluduje za-



(Recenzja): ,Rozrywka w mediach”, red. K. Burska, P. Czarnek 157

razem my$l, ze rozrywka stanowi podstawowy, obok informacji i wplywu,
skladnik decydujacy o warto$ci rynku medialnego, co w konsekwencji spra-
wia, ze rozrywka staje sie coraz czeS$ciej towarem ,sprzedawanym” przez
mass media.

Nalezy zyczy¢ autorom kolejnych poglebionych refleksji i zywi¢ nadzieje,
ze rozrywka w mediach bedzie w dalszym ciagu przedmiotem interdyscypli-
narnych, szczegdtowych studiow.



