ARKADIUSZ BONIECKI

POZAJEZYKOWE SRODKI KREOWANIA
WIZERUNKU POLITYKA -
OBSERWACJE WSTEPNE

Wprowadzenie

Gdyby powszechnie znane powiedzenie: nie przejmuj sie opiniq innych,
badz sobq bylo proste do zrealizowania, to §wiat bylby skupiskiem wielo-
barwnych, réznych, wyjatkowych, niepowtarzalnych osobowosci. Niestety
rzeczywisto§¢ maluja monochromatyczne barwy. Dlaczego tak sie dzieje?
Kazdy czlowiek zdaje sobie sprawe z tego, ze to, jak odbieraja nas inni, jest
nieodlacznym elementem kontaktow interpersonalnych. Czesto jednostki
dostosowuja swoje zachowanie, cala swoja postaé w taki sposob, by wywrzeé
na kim§ pozadane wrazenie. Dbanie o wlasciwy wizerunek odgrywa wazng
role w komunikacji spolecznej. Dobrze o tym wiedza politycy. Ich marketing
polityczny uwarunkowany jest konkretna realizacja stworzonego wizerunku.

Znaczaca role w tworzeniu, rozpowszechnianiu i utwierdzaniu wi-
zerunkow politykow odgrywaja media. Jednym z nich jest Internet. Prze-
prowadzone przez mnie badania opieraja sie na materiale udostepnionym
przez internetowy serwis YouTube, ktory magazynuje nagrania audio i vi-
deo. Pozajezykowe sposoby kreowania wizerunku polityka na wspomnia-
nym portalu przedstawie na przykladzie postaci Andrzeja Leppera. Beda
to obserwacje wstepne. Materialem zr6dtowym sg wybrane nagrania z po-
siedzen sejmowych, debat, wywiadow telewizyjnych, satyr, filmow prywat-
nych, nagran ze spotkan z wyborcami.
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1. Wizerunek — préba przyblizenia pojecia

Wydawaé by sie mogto, ze ksztaltowanie wizerunku jest zadaniem nie-
skomplikowanym, ktore nie wymaga zbyt duzo czasu czy nadmiernej uwagi.
Przyjety punkt widzenia moze okazac sie bledny. Za przyklad stuza polscy po-
litycy, ktorzy w coraz ostrzejszej rywalizacji o glosy wyborcow wykorzystuja
rozmaite strategie majace przyblizy¢ ich do politycznego sukcesu. Dlatego tez
politycy i ich doradcy zadaja sobie niejednokrotnie pytanie, co zrobié, by prze-
kona¢ potencjalnego wyborce? Kluczem do sukcesu moze by¢ stworzenie wla-
Sciwego wizerunku kandydata. Czym wlaSciwie jest wizerunek?

Préba wyjasnienia, co to jest wizerunek nie nalezy do najprostszych.
Rozwazania nalezy rozpoczaé¢ od angielskiego slowa image, pochodzacego
z taciny (imitati — nasladowac). Popularny stownik jezyka angielskiego defi-
niuje image jako ,sztuczne nasladownictwo lub reprezentacje zewnetrznego
ksztaltu jakiegokolwiek obiektu lub osoby”'. Bardziej skonkretyzowang de-
finicje podaje Stownik wyrazow obcych, traktujac image jako ,obraz, wize-
runek jakiej$ postaci, stworzony na podstawie jej dzialalnoSci zawodowej jak
i cech osobistych, ale i obraz, oblicze i charakter czego$”*. W szerszym rozu-
mieniu wizerunek pojmuje sie jako pewien wykreowany obraz, skierowany
do opinii publicznej, ktérego gldéwnym celem jest wywolanie u odbiorcy okre-
Slonych emocji. Niezwykle interesujgce wydaja sie rozwazania Reinholda
Berglera, ktory stwierdzil, ze

[...] wizerunek to uproszczone, przesadzone i wartoSciujace wyobrazenie,

pseudoosad, nie majacy ograniczen waznos$ci (obowiazywania) i nie poddajace

sie w sposob dostateczny empirycznemu potwierdzeniu. Wszystkie przedmioty

dostepne ludzkiemu postrzeganiu, przezyciom i przemysleniom sa przetwa-

rzane i poddawane uproszczeniu jako wizerunki [...]. Wizerunki (uprzedze-
nia) sa fenomenem uniwersalnym. Odtwarzaja rzeczywisto$§¢ nie w sposdb
fotograficzny, zgodna, co do detali, ale buduja wnioski na silnych wrazeniach,
pojedynczych osiggnieciach, sukcesach, ale takze na pojedynczych kleskach.

Wizerunki powstajg, jak wskazuje na to zwlaszcza psychologia pierwszego

wrazenia, w krotkim czasie na podstawie minimum dostepnych informacji.

Wymagane przy tym mechanizmy psychologiczne funkcjonujg z duza pred-

ko$cig w sposdb automatyczny i bez zaklocen poprzez proces myslenia. Scep-

tycyzm, powatpiewanie zostaja wylaczone, a dopuszczone tylko subiektywne

i jednoznaczne wyroki’.

' M. Kunczik, Image of Nations and International Public Relations, New York, 1996, s. 182.

> Slownik wyrazow obcych, red. E. Sobol, Warszawa 1996, s. 462.

* R Bergler, Standard sals Imagefaktor, [w:] Fiihrung und Kommunikation. Erfolg durch Partner-

schaft, Standard als Imagefaktor, Bonn 1991, s. 47.
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W moich badaniach interesuje mnie konkretny typ wizerunku — wize-
runek polityka. Moze by¢ on przedmiotem analiz nie tylko ze strony jezyko-
znawcow, ale rowniez psychologdw, antropologdw, politologow.

Opierajac sie na koncepcji D. Nimmo i R. Savage, nalezy wymieni¢ trzy
glowne wymiary wizerunku politycznego*:

o kognitywny — wszelka wiedza na temat polityka i jego partii poli-

tycznej;

o afektywny — emocje odnoszace sie do danego obiektu;

o konatywny — dzialania odbiorcy wobec obiektu.

W wielu opracowaniach wizerunek traktuje sie jako profil produktu czy
marke produktu. Teoria marketingu politycznego proponuje postrzeganie wi-
zerunku jako’:

¢ produktu politycznego — zasoby oferowane nabywcom politycznym,
przez oferentdéw na rynku politycznym, czyli partie polityczne;

¢ zasobu politycznego — wszystko to, co znajduje sie w ofercie grupy,
czy lidera politycznego i moze przeksztalci¢ sie w kapitat tylko
w przypadku, kiedy na rynku pojawi sie popyt na tego typu oferte;

¢ kapitalu — zbior zasobow, ktore po uruchomieniu na rynku przy-
nosza zysk.

Idac dalej tym tokiem rozumowania przyjmuje sie, ze aby moc czer-
pac zyski z wizerunku, nalezy nim odpowiednio zarzadzac¢. Przede wszyst-
kim trzeba dbac o to, by wizerunek trafil w potrzeby odbiorcéw, odpowiadatl
ich wymaganiom i dawal odpowiedzi na pytania nurtujace spoleczenstwo.
W przypadku zmiany oczekiwan, przemianie powinien ulec takze wizerunek.
Musi on by¢ niezwykle elastyczny i czuly na wszelkie wahania na rynku.

O wizerunku polityka decyduje wiele czynnikéw, zaréwno cechy wy-
gladu fizycznego, aparycja, jak i cechy jego osobowosci. Istotne znaczenie ma
takze pochodzenie, rodzina, wyksztalcenie, zawod, nienaganne zachowanie.
W tych wyliczeniach nie mozna pomina¢ grona najblizszych wspoétpracow-
nikéw — otoczenia polityka. Istotne wydajq sie znajomo$ci i ciepte stosunki
z osobami budzacymi wylacznie pozytywne konotacje. Atutem jest latwosé
w nawigzywaniu kontaktéw, otwartoé¢, dostepnos$é. Ponadto lider polityczny
nie moze by¢ zaprzeczeniem ogo6lnej filozofii swojej partii.

* M. Cichosz, Wizerunek lidera politycznego, [w:] Marketing polityczny, w poszukiwaniu strategii
wyborczego sukcesu, red. M. Jezinski, Torun 2004, s. 80.

3 Tamze, s. 81.
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Teoria zachowan wyborczych stworzona przez B. Newmana podaje,
ze decyzja wyborcy, na ktorego kandydata oddaé swdj glos, uwarunkowana
jest piecioma czynnikami: emocjonalnymi, funkcjonalnymi, spolecznymi,
warunkowymi i epistematycznymi’. Wymienione czynniki to komponenty
wizerunku polityka. Ich suma moze zagwarantowac przychylne spojrzenie
potencjalnego wyborcy. Pokrotce oméwie kazdy z wyr6znionych przez New-
mana czynnikow.

Komponenty emocjonalne wiaza sie $ciSle z uczuciami, jakie wzbudza
u swoich odbiorcéw partia lub lider polityczny. Jesli chodzi o fizyczna strone
tego komponentu, wyborca najczesciej zwraca uwage na wiek, stroj, syl-
wetke, fryzure, wyglad twarzy oraz glos polityka. Atrakeyjny i schludny wy-
glad moze przesadzi¢ o sympatii lub negacji kandydata. Méwimy wowczas
o tzw. efekcie aureoli w przypadku pozytywnego odbioru’. Duza role w po-
zytywnym kreowaniu wizerunku polityka pelni jego rodzina, a zwlaszcza
wspolmalzonek (glownie zona, gdyz politykami najczeSciej sa mezczyzni).
Bywa, ze wla$nie wspolmalzonek wzbudza wieksze zaufanie, pozytywnie
oddzialuje na elektorat.

Komponenty spoleczne dotycza powiazan lidera politycznego z okreslo-
nymi grupami spolecznymi, np. ze zbiorowos$ciami konkretnego segmentu go-
spodarki. Kreujac swoj obraz, polityk najczesciej solidaryzuje sie z miejscami,
z ktérych pochodzi, odwotuje sie do takich wartosci, jak: dom, rodzina, patrio-
tyzm lokalny. Elementy te najbardziej widoczne sg w spotach reklamowych
kampanii wyborczych, ulotkach i samych programach wyborczych, w ktérych
czesto padaja odniesienia do korzeni i geograficznego pochodzenia. Wychodzac
z zalozenia, ze wyborcy zaglosuja na ludzi, ktérzy sg im blizsi, bardziej podobni,
partie ukladaja swoje listy wyborcze w ten sposéb, by pojawili sie kandydaci
stanowiacy przekrdj spoleczenstwa: lekarze, sportowcy, rolnicy, prawnicy, pie-
legniarki, dziatkowcy, mlodziez, studenci.

Komponenty funkcjonalne dotycza stopnia przygotowania polityka do
pelnienia odpowiedniej funkcji na scenie politycznej. W tym przypadku wazne
okazuje sie wyksztalcenie, pelniona funkcja spoteczna, do§wiadczenie w pracy,
znajomo$¢ jezykow obeych czy innych, bardzo konkretnych umiejetnosci.

Komponenty programowe odnosz3 sie do sytuacji, w ktorej konkretne
nazwisko jest utozsamiane z danym programem politycznym. Przecietny

Tamze, s. 82.

T Za: http://blogpr.pl/wizerunek-polityczny-przypadki.html.
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wyborca nie orientuje sie w szczegolach dotyczacych programu partii re-
prezentowanej przez jej lidera. Zadaniem kreator6w wizerunku jest uprasz-
czanie ideologii, wybor podstawowych tez programowych, ich utrwalanie
w pamieci odbiorcy.

Komponenty epistematyczne, czyli poczucie, iz kandydat jest ,nowinkg”
na rynku politycznym i moze wnie$¢ §wieze spojrzenie na dany problem,
dokona istotnych zmian. Zapotrzebowanie na ten komponent najczesciej
pojawia sie w sytuacji kryzysu lub zalamania gospodarki. Laczy sie to z prze-
Swiadczeniem wyborcow, niezadowolonych z dzialan dotychczasowego rzadu,
ze wstepujaca, nowa koalicja bedzie lepsza od dotychczasowe;j.

Latwo zauwazy¢, ze kazdy kandydat kladzie nacisk na inny komponent.
Sztuka tworzenia wizerunku to umiejetne wykorzystanie i polaczenie wszyst-
kich wspomnianych elementéw w jedng sp6jna calos¢.

Ksztaltowanie wizerunku polityka moze by¢ zwienczone sukcesem lub
zakonczone porazka. Aby osiagna¢ sukces, polityk musi postepowac wedtug
zasad sformulowanych przez E. Pendraya:

Im lepiej cie znajq, tym bardziej cie lubiq.

Zmieniqj sie.

Mow jezykiem czynéw.

Nie ustawaj w dobrych uczynkach.

Prawda jest jak oliwa, zawsze wyplywa na wierzch.
Wspieraj swe pieniqdze sercem.

Mozesz lubié ciasto, ale ryba ztapie sie na robaki.
Ludzi najbardziej interesujq blizni.

Uwazaj na te ptywajqceq belke — to moze by¢ krokodyl’.

Jakie cechy powinien mieé¢ idealny polityk? Przede wszystkim musi
by¢ mezem stanu, patriota, odpowiedzialnym i kochajacym mezem i ojcem,
wzorem do nasladowania, czlowiekiem, ktory wzbudza zaufanie i poczucie
bezpieczenstwa. Oprécz tego musi by¢ dobrze sytuowany, ale nie na tyle, aby
wzbudzal powszechna zazdro$é. Nie moze tez by¢ biedny ani zyciowym ban-
krutem, kim$ przegranym. W tym co robi musi odznacza¢ sie profesjonali-
zmem i pasja dzialania. W Polsce nie nalezy zapomina¢ o istotnej roli religii:

§ Przytaczam za: K. Gierelo, Wizerunek (image) polityka — teoria i praktyka, [w:] Public relations

w teorii i praktyce, red. B. Ociepka, Wroctaw 2002, s. 35.
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powinien by¢ wierzacy, dbajacy o dobre imie, unikajacy plotek i pomoéwien,
a do tego ambitny, umiejetny negocjator, okazujacy szacunek wyborcom.

Wytworem dzialan sluzacych kreowaniu wizerunku sg rézne typy

image o swoistych cechach. Ponizej omawiam kazdy z nich’:

1.

Wizerunek szaraka — bierny i ulegly; czlowiek niczym nie wyréznia-
jacy sie sposrod thumu innych politykow; kreacja ta nie jest tozsama
z kreacja zwyklego czlowieka; wizerunek oparty na antykreacji — je-
stem jednym z was, ale nie chce, zeby zwracano na mnie uwage;
miejsce w lawach sejmowych ,szarak” zawdziecza przypadkowi lub
dobrze przygotowanej kampanii.

Wizerunek ekscentryka — skupia uwage dzieki niekonwencjonalnemu
zachowaniu, prowokacji; ma porusza¢ wyborcow, sklania¢ ich do dzia-
lania; posiada opinie szalenca, ,wariata”; specyficzny ubior; charyzma.
Wizerunek blazna — zbyt daleko posunieta swoboda polityczna;
poprzez swoje zachowanie rozladowuje napiecie polityczne; wen-
tyl bezpieczenistwa; dzieki swojej $miesznosSci daje wytchnienie od
prawdziwych probleméw; przez nieodpowiedzialne zachowanie moze
zniszczy¢ wykreowany wizerunek ugrupowania politycznego.

Wizerunek luzaka — polityk podchodzi do rzeczywistoSci w sposéb zdy-
stansowany, nieco ironiczny; proponuje niestandardowe rozwigzania;
wyglasza zlosliwe uwagi, zartuje, komentuje w przewrotny sposob doko-
nania innych politykow; okresli¢ go mozna fraza ,spoko kolo”; trzezwe
spojrzenie na sprawy poprzez pryzmat ironii; poczucie humoru.

Pozajezykowe sposoby kreowania wizerunku polityka
na przykladzie postaci Andrzeja Leppera —
obserwacje wstepne

Moéwigc o jezyku niewerbalnym, mamy na mys$li sposoby komuni-

kowania za pomoca przekazéw, sygnalow niemajacych formy slowa mo-
wionego ani pisanego, a wywierajacych wplyw na uczestnikow procesu
komunikowania sie. Tzw. mowa ciala zajmuje centralne znaczenie w kon-
taktach miedzyludzkich. Powszechnie uwaza sie, ze w 50% decyduje ona

9

Typy wizerunkow omawiam za: M. Jezinski, Wizerunek polityczny jako element strategii wybor-

czej, [w:] Kampania wyborcza: marketingowe aspekty komunikowania politycznego, red. B. Do-
bek-Ostrowska, Wroctaw 2005, s. 126—129.
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o warto$ci wymiany informacji'’. Stad tez wzmozone zainteresowanie ta te-
matyka. Sktadaja sie na nig liczne elementy, zaré6wno takie, na ktére mamy
istotny wplyw, np. elementy ukladu ruchu (mimika, postawa, ubior), ale
i takie, na ktérych wplyw jest ograniczony, np. wyglad fizyczny, dynamika
zachowania. Do podstawowych skladnikéw pozajezykowych naleza: mi-
mika, gestykulacja, postawa ciala, spojrzenie, zapach, ubior (wyglad), dy-
stans, kolorystyka, symbolika.

Andrzej Lepper to jeden z nielicznych politykow, ktory przeszedl burzliwg
przemiane wlasnego wizerunku. W wyborach parlamentarnych w 2001 roku
skorzystal z uslug specjalisty do kreowania wizerunku''. Pozostaje pytaniem,
czy wyuczone gesty i postawa moga oszuka¢ odruchy ciala? Przedstawiona
ponizej analiza $rodkéw pozajezykowych w komunikacji interpersonalne;j li-
dera Samoobrony stanowi probe odpowiedzi na tak postawiony problem.

Andrzej Lepper przemawiajac do ludzi, staral sie potwierdza¢ wypo-
wiadane slowa poprzez energiczna gestykulacje rak. Zazwyczaj przyjmowal
postawe otwartg. Chcial pozyskac w ten sposéb sympatie oséb, do ktorych sie
zwracal, zachecal do dyskusji. Dodatkowo pokazywal wspolrozmowcom we-
wnetrzne strony dloni, co mialo oznacza¢, ze nie ma nic do ukrycia, wszystko
wyjawia, jest szczery i nastawiony na wspolprace. Obok tego spokojnego wi-
zerunku pojawiat sie gest §wiadczacy o narzucaniu wlasnego zdania i woli.
Mowa o czestym naduzywaniu ,palca nakazujacego”. Ukazujac go, grozit
ludziom, prébowal nimi dyrygowaé czy narzuca¢ wlasny punkt widzenia.
Najczesciej dzialo sie to w sytuacjach sprzecznych racji, klétni czy burzli-
wych dyskusji. Uzywajac tego gestu, potwierdzal nieSwiadomie, niewerbal-
nie, ze nie znosi sprzeciwu i bez watpienia jest przywodca, liderem, z ktérym
trzeba sie liczy¢. Przygladajac sie nagraniom, stwierdzi¢ mozna, ze pod wply-
wem silnych emocji, polityk nie kontrolowal tego odruchu. Uzywal go nad-
miernie, czasami z przesadnym, zamaszystym ruchem.

Podczas powitania Lepper podawal dlonn w sposéb medialny, neutralny,
Sciskajgc dlon partnera w pozycji pionowej. Nie wida¢ w tym gescie prob do-
minacji — nie starat sie, by jego dton byla na wierzchu lub w pozycji rekawicy.
Podczas powitan czesto byl zwrocony do audytorium, odslaniajgc tym samym
cate cialo, co potwierdzalo jego otwarto$¢ na dialog. Z uSmiechem na twarzy

1% G. Lasifski, Sztuka prezentacji, Poznan 2000, s. 25.

" A. Kwiatek, Andrzej Lepper — polityk z przypadku czy profesjonalista, [w:] Marketing polityczny,

w poszukiwaniu strategii wyborczego sukcesu, red. M. Jezinski, Torun 2004, s. 401.
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chetnie umozliwial dziennikarzom i kamerzystg uchwycenie tego zdarzenia.

Szczego6lng uwage nalezy zwroci¢ na dlonie polityka. Obok wspomnia-
nego naduzywania gestu grozby, czesto wykonywat gesty prosby i potrzeby
poprzez zwrocenie wewnetrznej powierzchni dloni ku gorze. Gest kojarzony
w skrajnych warunkach z zachowaniami proszacych o jalmuzne ulicznych
zebrakow, w innych sytuacjach moze sprzyja¢ spelieniu prosb, osigganiu
mniejszymi kosztami, w spokojnym tempie, okres§lonych celéow'>. W komu-
nikacji niewerbalnej lidera Samoobrony pojawia sie rowniez tzw. wzniesiona
wiezyczka, $wiadczaca o tym, ze osoba, ktora w ten sposob uklada dlonie
jest pewna siebie i wyniosla, pragnaca w ten sposéb powiedzie¢: wszystko
wiem. Naukowcy zajmujacy sie mowg ciala uwazaja, ze przywddcy partyjni
uzywaja tej figury przy wydawaniu polecen, udzielaniu rad czy przy poucza-
niu podwladnych. Taki uklad dloni jest najczesciej spotykany u dyktatorow,
przywodcow, prawnikow, wykladowcodw, lekarzy, dyrektorow, ksiegowych®.
Odmiennym gestem $§wiadczacym o sile, potedze i wplywie na innych jest
zaci$nieta dlon w piesé.

Splecione dlonie trzymane przez Leppera na wysokoSci pasa nie maja
jednoznacznej oceny. W kontekscie usmiechu i pogodnie brzmigcych stow
wzbudzaja pozytywne wrazenie. Innym razem mocno zaci$niete moga wyra-
zac frustracje badz nieprzychylne nastawienie.

W gestykulacji Leppera mozna wyczu¢ nute oceniajaca. Zdradza to za-
mknieta dlon spoczywajaca na policzku z wyprostowanym do gory palcem
wskazujacym. Gest ten moze by¢ oznaka zniecierpliwienia, kurtuazji badz nie-
checi do dalszych dzialan.

Podczas wywiadéw dlonie lidera Samoobrony najczesciej spoczywaly
na blacie stolu, w pozycji wyciagnietej, przypominajac postawe mitycznego
Sfinksa. To pozycja neutralna, skierowana na rozmoéwce. Kiedy pojawiaja sie
silne emocje, sprzeciw, dyskusja idzie w niepozgdana strone, dlonie chwytaja
krawedz blatu. To spos6b wyladowania energii, powstrzymania przed gwal-
townymi, nie do konca przemyslanymi ruchami.

Charakterystycznym ruchem jest sposob wyliczania. Podkresla to kon-
kretyzacje stow, dostowne potraktowanie czynnoéci, jaka jest wyliczanie.

Wizerunek polityczny przewodniczacego Leppera przechodzil liczne
przeobrazenia. Szczegblng uwage polityk poswiecil swojej twarzy. Niestety

2w Sikorski, Gesty zamiast stow, Krakow 2005, s. 99.

13 Tamze, s. 102.
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zmiany wprowadzal nieudolnie: Zaczesane do gory wlosy i opalenizna An-
drzeja Leppera sprawiajq wrazenie, ze mamy do czynienia bardziej z pro-
wincjonalnym playboyem niz z mezem stanu. Opadajqce powieki Leppera
powodujq, ze ma smutne spojrzenie’. Opalenizna byla czesta ,bohaterky”
wielu zartéw politycznych. Jego doradca ttumaczyl, ze stuzyla do ukrycia nad-
miernego czerwienienia sie przewodniczgcego, gdyz ten w pewnych sytuacjach,
kiedy nie moze pohamowac emocji, stawatl sie purpurowy na policzkach.

W trakcie swojej kariery politycznej Lepper uSmiechal sie bardzo cze-
sto. Operowal bogata gama réznych usmiechéw, poczawszy od neutralnego,
po szyderczy, ironiczny az po wrecz komiczny. W trakcie uémiechu pokazywat
biale zeby, co mialo potwierdzaé szczero$é, zyczliwosce i otwarto$é. Natomiast
jego najwieksza bronig nie byly oczy. Zazwyczaj metne, czesto uciekajace,
rozproszone, w ktérych byto widaé¢ brak skupienia. Rzadko przez dtuzszy czas
patrzyt rozmoéwcom prosto w oczy. Czyzby miat co$ do ukrycia? Z pewnos$cia
tak. W polaczeniu z zakrywaniem ust podczas rozmowy (jak mialo to miej-
sce w trakcie rozprawy sadowej), jego cialo ewidentnie dawalo sygnal, ze nie
mowi calej prawdy. Niezwykle trudno jest zapanowa¢ nad mimika twarzy
i to najczeSciej ona zdradza prawdziwe, nawet te najskrytsze intencje.

Nie da sie tego polityka zakwalifikowaé¢ do jednego typu wizerunku.
Powszechnie uznaje sie jego metamorfoze za jedna z najbardziej udanych.
Kilka stow nalezy po$wieci¢ ubiorowi Leppera. Na poczatku kariery staral sie
ubiera¢ adekwatnie do sytuacji. Najcze$ciej mial niedbale ulozong fryzure,
ale biorac udzial w waznych spotkaniach nie zapominal przyodzia¢ koszuli
i marynarki. Media kreowaly go jako prostego rolnika bronigcego intereséw
swojej grupy spotecznej. I w takiej roli Swietnie sie sprawdzal. Biorac udzial
w demonstracjach czy ulicznych blokadach, niczym nie wyrézniat sie sposrod
thumu. Dzieki swojemu postepowaniu otrzymal miano ulicznego awantur-
nika, z ktorym identyfikowali sie przede wszystkim rolnicy. Przelomowa datg
by} rok 2001 i wspomniana wczeé$niej wspolpraca z ekspertem w dziedzinie
kreacji wizerunku. Uczestniczac w demonstracjach, zaczal ubierac sie w ele-
ganckie garnitury, podkreslajac tym samym pozycje lidera partyjnego po-
waznie my$lacego o polityce. W kolejnych latach funkcjonowaly dwa oblicza
przewodniczacego: z jednej strony dalej byl awanturnikiem, ktory wysypywat
zboze na tory kolejowe, z drugiej zas — spokojnym i opanowanym politykiem.

' A. Kozinski, J. Stradowski, Prezydent od pierwszego wrazenia, ,,Wprost”, 2.10.2005, s. 72.
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Waznymi elementami nowego wizerunku Leppera byly emblematy. Cheé
wyré6znienia partii i wlasnej osoby potwierdzaly takie identyfikatory jak:

¢ znaczek Samoobrony wpiety w klape marynarki;
¢ wykorzystywanie flag partii jako tla podczas wystapien publicznych;

¢ noszenie przez postow Samoobrony jednolitych kolorystycznie
(bialo-czerwonych) krawatow jako symbolu jednoséci i indywidual-
nosci partii.

Interesujace wydaje sie zastosowanie kolorystyki w kreacji wizerunku
wlasnego lidera i jego partii. Wykorzystano kolory: zielony (symbolizujacy
mlodo$¢, Swiezos¢, nadzieje, przyrode), zotty (oznaczajacy $wiatlo, pogode,
przyjazne nastawienie, zdrowie, cieplo) i niebieski (na znak wiernoéci, uro-
dzajnosci czy nieskonczono$ci).

Elementem widocznym wizerunku Andrzeja Leppera byly odwolania
do symboliki narodowej: logo Samoobrony ksztaltem przypominajace Polske
z flaga narodowga, podobnie krawaty w barwach panstwowych. W nagraniach
z zycia prywatnego przewodniczacy ubrany w dres odslanial polskie godto.
Istotne sa odniesienia do symboliki wiejskiej. Kiedy przemawial do rolni-
kow, wsiadal na kombajn, przechadzal sie po zasianych polach, pokazywat sie
w towarzystwie zwierzat hodowlanych.

W poprawnym zbudowaniu wizerunku medialnego tego polityka nie
moglo sie oby¢ bez elementéw z zycia prywatnego. Naturalny usémiech w co-
dziennych sytuacjach mial podkresla¢ jego pozytywne cechy: otwartos$c,
uprzejmos¢, spokdj. W relacjach nieformalnych dominowala czulo$c, luzna
atmosfera (przytulanie, serdeczne powitania). Sposobem na poprawienie wi-
zerunku bylo przedstawienie Leppera nie tylko jako polityka zasiadajacego
w tawach sejmowych, ale i cztowieka czynnie uprawiajacego sport: uczeszczat
na silownie, boksowat sie, ptywal. Wysitek fizyczny mégt odmiadzaé A. Lep-
pera w oczach Polakéw oraz wizualnie podkreslaé, iz w wolnym czasie na-
lezy dbaé réwnie o swojq tezyzne fizyczng".

"> M. Pienias, Ewolucja medialnego wizerunku polityka na przyktadzie zdje¢ Andrzeja Leppera za-

wartych we ,,Wprost” oraz w ,, Przeglqdzie”, [w:] Media a komunikowanie polityczne, red. M. So-
kotowski, Torun 2009, s. 126.



Pozajezykowe $rodki kreowania wizerunku polityka...

Na zakonczenie

Tak bujny i skomplikowany obraz ma niewielu politykow. Andrzej Lep-
per byl jedna z postaci medialnych, ktorych stowa popierane sa zywiotowa
gestykulacja. Mowa ciala odkrywala liczne poklady emocjonalne i inten-
cjonalne podmiotu. Metamorfoza wizerunku lidera Samoobrony sprawila,
ze wspial sie na szczyty wladzy. Idealnie pokierowany PR wraz z niesztam-
powa postawa i pewnoscia siebie zdecydowaly w duzej mierze o sukcesie
przewodniczacego partii. Srodki niewerbalne, uzupekniajac stowo, skonsoli-
dowaly ten wyjatkowy i nieprzecietny wizerunek polityka'.
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Summary

The Non-verbal Means of Communication in Political Advertising

The article gives an overview of how an image of the politician is created. The
author discusses three dimensions of political advertising, that is, cognitive,
affective, and conative. The author also discusses gesticulation, proxemic, and
symbolic patterns. Most of the analyzed data derives from internet sources and
concerns Andrzej Lepper’s political image.



