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Tradycje 1 dzisiejsze problemy kolekcjonowania
fotografii

Kolekcjonowanie zdj¢¢ ma swoje niezwykle bogate tradycje przede wszyst-
kim w Europie Zachodniej 1 USA, siggajace niemal poczatkow tego rewolucyjne-
go wynalazku francuskiego z pierwszej potowy XIX w. Kolekcjonowanie w rdz-
nej postaci zawsze bylo zajeciem elitarnym i kosztownym, zwtaszcza gdy byty to
pojedyncze zdjecia dagerotypowe oprawiane w dekoracyjne, ztocone i posrebrza-
ne ramki, czy niskonaktadowe r¢cznie wykonane albumy, z albuminowymi zdje-
ciami widokéw miast, krajobrazéw z dalekich, egzotycznych podrézy, wykopalisk
archeologicznych, badan naukowych, czy tez w formie teczek ze zdjeciami staw-
nych osobistosci, niezwyktych ludzi, frywolnych pan, budowli, wojen, katastrof
oraz kuriozalnych wydarzen i obiektow.

Zbieranie fotografii stalo si¢ zjawiskiem spotecznie powszechnym juz od
drugiej potowy XIX w., gdy stynny paryski fotograf André Disderi (1819-1899)
wymyslit 1 wprowadzit modg (1854) na zdjgcia portretowe naklejane na tekturke
z dekoracyjng winieta na rewersie, drukowana litograficznie — nazwane cartes de
visite (o wym. ok. 6,5 x 10 cm) i cartes de cabinet (11 x 16 cm). Moda ta bardzo
szybko rozprzestrzenita si¢ najpierw w calej Europie i wkrdtce na calym swiecie,
czynigc fotografi¢ nowym, atrakcyjnym i trwatym skiadnikiem tworzacej si¢
popularnej kultury. Firmy fotograficzne produkowaty w wigkszych naktadach
setki tysigcy cartes de visite z podobiznami statecznych mieszczan, osob z elity
towarzyskiej, znanych pisarzy, artystow, przedstawicieli rodow arystokratycznych,
gléw koronowanych. Najlepsi fotografowie za wysoka jakosc¢ estetyczng i techniczna
otrzymywali prestizowe medale na wystawach migdzynarodowych, honorowe tytuty
fotografa nadwornego” lub ,,krélewskiego™.

W fotograficznych atelier kazdy obywatel mdgt za niewielkg optatag zamowic
wykonanie sobie i swojej rodzinie ,,wizytowych” portretow, ale takze mogt
kupi¢ do zbioréw rodzinnych fotografie, np. we Francji — cesarza Napoleona III
Bonaparte czy Victora Hugo, w Anglii — krélowej Wiktorii z ksigciem matzonkiem
Albertem, w Polsce — podobizny Adama Mickiewicza, Zygmunta Krasinskiego,
powstancoéw z 1863 r., czy nawet widoki miast polskich pod zaborami. Tego rodzaju
fotografie produkowane byly w firmach fotograficznych w masowych naktadach,
wynoszacych niekiedy 100 tys. i wigcej egzemplarzy z pojedynczego negatywu, a
znani fotografowie, jak np. w Paryzu Disderi czy Nadar (Gaspard Felix Tournachon,
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oddany przyjaciel Polski i Wielkiej Emigracji), w Warszawie Karol Beyer i Konrad
Brandel, a w Krakowie Walery Rzewuski — cigzka praca dochodzili do wielkiej
zamoznosci 1 znaczacej pozycji spotecznej. W ten sposdb fotografia dzigki
swej masowosci i komercyjnosci, stawata si¢ stopniowo bardzo demokratyczng
dziedzina kultury i nie bedac jeszcze sztuka, w dzisiejszym rozumieniu tego stowa,
pozyskiwata sobie coraz wigksze zainteresowanie i uznanie spoteczne.

Prawdziwym prekursorem i pionierem komercyjnego rynku fotografii na
swiecie, we wspdtczesnym sensie tego pojgcia, byt jednakze bez watpienia angielski
fotograf Frank Meadow Sutcliffe (1853—1941), syn artysty malarza, grafika i takze
fotografa. Sutcliffe majac 22 lata otworzyt w matym portowym miescie Whitby
(w hr. York) studio portretowe, aby utrzymywac si¢ z popularnych juz na Wyspach
cartes de visite. W wolnych chwilach przemierzat okolice z kamera i fotografowat
dla przyjemnosci nadmorskie krajobrazy, sceny wiejskie, widoki portu z zaglowcami
1 fodziami, scenki rodzajowe z rybakami, robotnikami, dzieémi. Doswiadczenia i
powodzenie artystyczne ojca wkrotce podsungly mu pomyst utworzenia przy studio
wiasnej galerii, gdzie przez kilkadziesiat lat wystawial na sprzedaz po przystepnych
cenach wylacznie swoje fotografie, ktore charakteryzowal perfekcjonizm wykonania
odbitek, oryginalno$¢ ujg¢ tematdw i specyficzna poetyka motywow dostrzezonych
w pigknym os$wietleniu naturalnym. W dos$¢ krétkim czasie nazwisko Franka
Sutcliffe’a stato si¢ znane w kregach fotograficznych Wielkiej Brytanii, Francji i
USA, nie tylko dzigki jego komercyjnej galerii autorskiej oraz jego znakomitym
zdjgciom kupowanym chetnie przez mitosnikow fotografii i zwyklych zjadaczy
chleba, ale réwniez dzigki jego uczestnictwu w ogromne;j liczbie krajowych i
zagranicznych wystaw fotografii, gdzie zdobyt ponad 60 zlotych i srebrnych
medali. Za swoja tworczo$¢ i dziatalnosé dostapit on ponadto szeregu zaszczytow
1 godnosci, z ktérych najwyzsza byto przyznanie mu na krotko przed $miercig tytutu
honorowego cztonka Krolewskiego Towarzystwa Fotograficznego Londynu. Do
sukcesu artystycznego i handlowego Franka Sutcliffe’a i jego galerii przyczynit
si¢ zapewne tez fakt, ze potrafil on pisa¢ niezwykle interesujaco o fotografii
artystycznej do prestizowej wowczas prasy fotograficznej jak np. angielski ,, Amateur
Photography”, ,,Revue de Photographie” — organu znanego w Europie Photo-Club
de Paris, czy do réznych opiniotwdérczych dziennikéw i tygodnikéw z kolumnami
kulturalnymi. Sutcliffe napisat niezliczona ilo$¢ artykuléw teoretycznych, recenzji i
felieton6w, w ktérych dzielit si¢ swoja wiedza praktyczna, refleksjg artysty, swoimi
pogladami i opiniami, uczac w ten sposob patrzenia na obraz fotograficzny, jego
tresci 1 wartosci estetyczne oraz artystyczne przeslanie.

Nostalgia za komercyjnym rynkiem fotografii trwa w Polsce co najmniej od
¢wier¢ wieku i nic nie zmienia si¢ w tej materii do dzisiaj, mimo podejmowanych
przez rozne instytucje i osoby — tez co najmniej od kilkunastu lat, co pewien czas
— niesmialych lub odwaznych préb wprowadzenia fotografii w obieg handlowy i
kolekcjonerski na rynku sztuki. W ostatnich latach takie proby, w formie aukcji
lub wystaw zdje¢ z mozliwoscig ich zakupienia, podejmowane byly kilkakrotnie
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przez rdzne agendy centralne i lokalne Zwiazku Polskich Artystéw Fotografikow,
Muzeum Historii Fotografii w Krakowie oraz niektdre krakowskie galerie sztuki,
np. w listopadzie ub. roku podczas pierwszego festiwalu Miesiac Fotografii w
Krakowie (52 wystawy!), zorganizowanego przez Fundacj¢ dla Rozwoju Sztuk
Wizualnych.

Kolejna proba handlowej promocji fotografii miala miejsce na tegorocznych
Targach Antykwarycznych i Sztuki Wspotczesnej w Krakowie, gdzie z pewnym
trudem i kosztem oraz z niematym osobistym zaangazowaniem redaktora ,,Gazety
Antykwarycznej” — dr. Jerzego Huczkowskiego, zorganizowano jakby sondazowa
wystawe fotografii wspotczesnej, na ktora zechcialo da¢ swe prace zaledwie kilku
dobrze znanych w polskim srodowisku fotograficznym artystow starszego pokolenia:
(Wojciech Plewinski i Konrad Pollesch z Krakowa i Krzysztof Gieraltowski z
Warszawy oraz paru miodszych m.in. Janusz Lesniak, Aleksander Mitka (Krakow),
Tomasz Moscicki (Warszawa). Dwaj ostatni dos¢ udanie zajmuja si¢ fotografia w
szlachetnej technice gumy chromianowej. Wszystkie prace, owszem, byly ogladane,
ale o ile mi wiadomo, nie doszto do zadnej transakcji, i mozna by¢ pewnym, ze nie
tylko z powodu nierealistycznie zaproponowanych cen sprzedazy.

Wszelkie dotychczasowe proby handlowego obrotu w Polsce fotografia, jako
obiektem artystycznym i kolekcjonerskim, najczgsciej konczyly sig raczej fiaskiem;
jesli nawet konczyly si¢ mizernym rezultatem, traktowano to jako sukces na poczatku
trudnego tworzenia polskiego komercyjnego rynku fotografii. Wydaje sig, ze nasi
pionierzy handlu fotografia, do ktérych zaliczy¢ trzeba tak ,,galerzystow”, jaki i
artystow, nie uwzgledniaja faktu, ze — fotografia dzieto sztuki, obiekt artystyczny
w handlu staje si¢ przede wszystkim towarem i jak kazdy inny produkt lub ustuga,
podlega dos¢ twardym regutom ekonomiki. Ten ,,towar” zawiera w sobie kilka
wartosci, z ktorych najwazniejsza wydaje si¢ zapewne trudno wymierna wartosc¢
artystyczna, intelektualna, nastgpnie warto$¢ materialna, techniczna i wreszcie
warto$¢ moralna, ktora jest zwiagzana z jakoscig wykonania dzieta oraz dwiema
poprzednimi, poprzez osobg jego tworcy, ktéry musi gwarantowa¢ najwyzsza
jako$¢ swego autorskiego ,,produktu” na kazdej z wymienionych ptaszczyzn. Taki
produkt — dzieto artystyczne warte jest tyle, ile kupujacy zechce lub moze (nie
musi) zaptacié za nie sprzedajacemu, a nie tyle, ile wynosza rzeczywiste koszty
wytworzenia produkt artystycznego, jego promocji handlowej, formy prezentacji
i w koncu kosztow zwigzanych z sama sprzedaza. Klient kupujacy jakikolwiek
produkt — a c6z dopiero kolekcjoner, koneser obiektow artystycznych — decydujac
sig na zakup, robi inwestycje i dlatego chce wiedzie¢ niemal wszystko o produkcie,
ktory jest przedmiotem jego ,,mrocznego pozadania” oraz mozliwie duzo o jego
(wy)tworcy. Nieobojgtne sa mu rowniez osoba 1 miejsce transakcji, jak 1 zwigzane
z nig profesjonalne kryteria i zasady. Ponadto kupujacy musi by¢ przekonany, ze
dzieki galerzyscie — osobie kompetentnej, ktora bardzo dobrze zna si¢ na swoim
przedmiocie handlu, nabgdzie rzecz oryginalna — fotografig, specjalnie wykonana,
estetyczna, efektownie podana, opisana, trwalg i wartosciowa przynajmniej w takim
stopniu, aby zakupiona jako obiekt artystyczny mogta by¢ ewentualnie odsprzedana
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dalej, jesli bedzie taka potrzeba, by¢ moze nawet z zyskiem.

O marketingowych aspektach handlu fotografia, wyzej scharakteryzowanych
—wydawac by si¢ mogto, banalnych, oczywistych — raczej nie mysli si¢ organizujac
kolejng aukcjg czy komercyjna wystawe. Organizatorzy kolejnych prob handlowych
skupiaja swoja uwaga tylko na , kreowaniu” cen i choéby jednego faktu sprzedazy,
a nie na tworzeniu atmosfery nowosci oferty handlowej na rynku sztuki, nowej
»mody” kolekcjonerskiej, na lansowaniu osobowosci artystycznych, nazwisk,
oryginalnych dziet i kolekcji. Wynika to z powierzchownej obserwacji zachodniego
komercyjnego rynku fotografii i fascynacji notowaniami horrendalnych cen w
galeriach, ktére nie wiadomo czy faktycznie sg osiagane. Na wyobraznie naszych
galerzystow, publicystow i artystow dziataja tylko ceny z kilkoma zerami w euro
lub dolarach za jedng fotografig, ktore natychmiast powodujg tesknote za takim
rynkiem w Polsce i podobnymi osiagnigciami handlowymi w kazdej galerii, gdzie
eksponowana jest fotografia. Na og6t wyobraznia nie podsuwa szeregu pytan w
rodzaju — dlaczego i skad si¢ wzigla taka, a nie inna cena? kto ja zaproponowat?
kim jest autor wystawiajacy prace? czy galeria ma kolekcje whasna i swoj katalog
handlowy lub biuletyn cen? jaki standard reprezentuja te wydawnictwa? etc. etc.
Odpowiedzi na takie i inne pytania by¢ moze powodowatyby zachete do dziatan
na rzecz przemyslanych préb tworzenia rynku fotografii w Polsce, a nie tylko
nostalgi¢ za nim.

Powyzsze refleksje o charakterze ekonomicznym i marketingowym nasunety
mi si¢ po wielu latach obserwacji i osobistego uczestnictwa w réznych dziataniach
zmierzajacych do stworzenia w naszym kraju komercyjnego rynku fotografii, a
takze w nawigzaniu do moich dos¢ dawnych zrodtowych badan rynku fotografii
w kilku migdzynarodowych osrodkach — Wiednia, Zurychu, Kolonii, Monachium,
Paryzu i Londynie, gdy przez kilka lat byt on tam tworzony nie bez trudnosci, ale
racjonalnie i konsekwentnie.

Wnhioski z tych refleksji wydaja sig raczej oczywiste — w Polsce tego rodzaju
rynku nadal jeszcze nie ma, a w ostatnich latach jedyng powazniejsza probg
wprowadzenia fotografii artystycznej na profesjonalny, komercyjny rynek sztuki,
bylo wspomniane wyzej urzadzenie w ramach jubileuszowych Targéw Sztuki
handlowej wystawy, ktora stata sig jakby nieoficjalng premiera Komercyjnej Galerii
Fotografii Polskiej, tworzonej od podstaw z inicjatywy ,»(azety Antykwaryczne;j”.
Mozna wigc mie¢ nadzieje, ze ta pierwsza krakowska jaskotka uczyni wreszcie
prawdziwa wiosng dla fotografii na rynku sztuki w Polsce. Aby wspierac t¢ cenng
1 pozyteczna inicjatywe, konieczne wydaje mi si¢ ponowne opublikowanie tych
doswiadczen i materialow zagranicznych, w ktérych zostaly wypracowane jasne i
czytelne zasady funkcjonowania komercyjnego rynku fotografii, ogolnie przyjete
przez migdzynarodowe srodowisko fotograficzne i praktykowane od poczatku lat
80. do dzis.



