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WSPOLCZESNE NAZWY FIRM WYSTEPUJACE
NA TERENIE CZESTOCHOWY

Przemiany Zycia gospodarczego zainicjowane w Polsce poroku 1989 znalazty
swOj wyraz rGwniez na terenie Czgstochowy. Wraz z demonopolizacjg r6znych
dziedzin ekonomii masowo zaczg¢ly w miescie powstawac prywatne przedsigbior-
stwahandlowe i ustugowe, hurtownie, sklepy itp. Che¢¢ podkreslenia, ze dana firma
jest whasnoscig prywatna a nie paiistwowa, potrzeba identyfikowania si¢ z wtasna,
indywidualng dziatalno$cig, wywolata konieczno$¢ nadawania nazw nowo po-
wstajacym czy przeksztatcajacym sig przedsigbiorstwom. Przejawem nowej rze-
czywistosci ekonomicznej stato si¢ powstanie firm, prowadzacych dziatalnos¢
wczeéniej nie znang na krajowym rynku, jak np. biura handlu nieruchomos$ciami,
hurtownie, salony sprzedazy samochod6w, szkoty modelek, agencje reklamowe
itp. ROwniez te przedsigbiorstwa potrzebowaty whasnych, indywidualnych nazw
wzbogacajacych i nadajacych kolorytu stownictwu onomastycznemu.

Przedmiotemninie jszego artykutu sag wspélczesnie tworzone nazwy instytucji
zajmujacych si¢ dziatalnoscig ushugowa, handlowg czy przemystowa, nazwy
sklep6w, agenciji, kancelarii, biur doradczych itp., dziatajacych na terenie Czgsto-
chowy. Baz¢ materiatowg stanowi 750 nazw. Zrodiem, z ktérego korzystano przy
zbieraniu materiatu byly szyldy z ulic miasta, ogtoszenia prasowe, ogloszenia
czestochowskich stacji radiowych oraz gazety reklamowe. Celem artykutu jest
scharakteryzowanie tendencji, jakie wspoOtczesnie panuja w Czgstochowie w na-
zewnictwie firm i ukazanie tych mechanizméw nazwotwoérczych, Ktore sg najpo-
pularniejsze na terenie miasta.

Nazwy firm sktadaja si¢ z oficjalnej pelnejnazwy i nazwy krotkiej. Dlanazwy
Agencja Handlu Nieruchomosciami Eva, oficjalng pelna nazwg jest nazwa
skladajaca si¢ z rzeczownika agencja i jego okreSled. Natomiast nazwg krotka
bedaca symbolem firmy jest nazwa Eva. Wsp6lczesnie coraz czgSciej obligatoryj-
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ng staje si¢ nie tyle pelna nazwa, ale nazwa krétka, symbol firmy prawnie
zastrzezony, wystgpujacy na szyldach i reklamach, ktéry dla mieszkaricOw miasta
jest elementem o wiele bardziej znaczagcym. Wtasciciele firm daza do tego, aby
nazwy krotkie ich przedsigbiorstw byty jak najatrakcyjniejsze, niekonwencjonal-
ne, przyciggajace swoja oryginalnoscia potencjalnych klientéw. Zjawisko to sta-
nowi z kolei ciekawy materiat dla badan jgzykoznawczych.

Nazwy firm tworzg charakterystyczng i niepowtarzalng kategori¢ imion wtas-
nych. Stanowig innowacj¢ jezykowa. Cz¢sto powstaja na zasadzie derywacii
semantycznej, polegajacejnaprzypisywaniu istnie jgcym juz w jgzyku polskimczy
obcym jednostkom leksykalnymnowych znaczen. Nazwy powstale na tej zasadzie
sg neologizmami semantycznymi, czyli neosemantyzmami, np. Sukees, Profit,
Perspektywa, Renoma, Hermes. Inne nazwy przedsigbiorstw powstaja na zasa-
dzie derywacji morfologicznej polegajacej na tworzeniu nowego wyrazu przy
pomocy rozmaitych afiksOw i na zasadzie derywacji abrewiacyjnej, ktéra skraca
okreslony wyraz wystgpujacy w roli nazwy firmy. Te dwa rodzaje derywacji
przyczyniajg si¢ do powstawania neologizméw stowotwoérczych, np. Cezarex,
Jozex, Piotrex, Szybex, Zygpol, Alekspol, Raj (nazwisko wiasciciela Rajczyk),
Kos (nazwisko wiasciciela Kosta).

Wsr6d nazw przedsigbiorstw dzialajacych na terenie Czgstochowy bardzo
liczng grupg stanowig neosemantyzmy. Wyrazy te zaczerpnigte sa zarOwno ze
stownictwa jezyka polskiego, jak i jgzykOéw obceych.

Szczegblnie czgsto do nadawania nazwy firmie wykorzystywane jest stow-
nictwo onomastyczne. NiektOre nazwy przedsi¢biorstw majg charakter odmiejsco-
wy 1 co jest charakterystyczne sg z reguly przeniesieniem nazw miejscowych
niepolskich, np. Palermo, Praga, Manhattan.

I. Nazwy antroponimiczne

Powszechnie w roli nazw hurtowni, sklepéw, firm wyst¢puja nazwy pocho-
dzace od antroponiméw. Na przebadanych 750 nazw, az 224 stanowig imiona,
a 163 to nazwiska. Nazwy osobowe w nazwach przedsi¢biorstw sg wyodrgbnione
cudzystowem lub sg zapisane wersalikami i wystgpuja zwykle jako krotkie nazwy
wlasciwe w postpozycji wzglgdem oficjalnej, pelnej nazwy, np. Artystyczny
Salon Slubny Wanda, Spétka Cywilna JARMIR, Kancelaria Prawnicza Bed-
kowski i Kobic.

Wsroéd antroponiméw wchodzgeych w sktad nazw wystgpuja popularne,
wspoélczesne imiona, imiona historyczne, imiona mitologiczne oraz nazwiska
wlascicieli i nazwiska historyczne.

Sposréd imion tworzacych nazwy firm wyr6zniamy takie, jak: polskie imiona
zeniskie, np. Krystyna, Joanna, Renata, Urszula, L.ucja, Magdalena, Monika,
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polskie imiona mgskie: Waclaw, Lukasz; imiona zeriskie obce, np. Colette,
Angelika; imiona mgskie obee, np. Dexter, Georg, Stanley, Thomas, Jean, Karl.

Dla nazw przedsigbiorstw stosuje si¢ nie tylko wspélczesne, modne imiona,
ale takZe imiona historyczne, np. Jeremi, Mieszko. Przy tworzeniu nazw wyko-
rzystywane jestrOwniez stownictwo mitologiczne, zwigzane z kultura §Srédziemno-
morska, antyczng, np. Kasandra, Ariadna, Charon, Hermes, Neptun, Saturn,
Zeus, Jupiter. Niektore imiona whasne zaczerpnigte ze stownictwa mitologicz-
nego i historycznego, niosg ze sobg pewne treSci znaczeniowe: Hermes - imig
mitologicznego boga olimpijskiego, opiekuna handlu i kupcéw, Hermes - nazwa
przedsigbiorstwa produkcyjno-handlowego; Saturn - imi¢ boga bgdacego opieku-
nem rolnictwa, Saturn - nazwa przedsigbiorstwa zajmujacego si¢ ustugami i pro-
dukcjg rolna; Charon - imi¢ przewoZnika dusz, Charon - nazwa zaktadu pogrze-
bowego; Hades - imi¢ boga §wiata podziemnego, Hades - nazwa zaktadu pogrze-
bowego; Cicero - krasomOwca rzymski postugujacy si¢ przystgpnym i jasnym
jezykiem, Cycero - nazwa drukarni.

Charakterystyczne jest to, Ze imiona stanowigce nazw¢ wlasciwg przedsig-
biorstwa wystepuja nie tylko w formie podstawowej, ale jako: deminutywy, np.
Jola, Ola, Wojtek, Kajtek: hipokorystyki, np. Olerika, Jas, Zbys and Krzys:
augmentatywy, np. Baska. Imiona wykorzystywane w nazewnictwie przedsig-
biorstw dzialajacych na terenie Czgstochowy sa zjawiskiem dos§¢ rozpowszech-
nionym. Przy tworzeniu nazw stosowane sg zarOwno imiona popularne w Polsce,
jak izagranicg. Czgsto inspiracja sa imiona bohateréw filmow iksigzek. Stad takie
nazwy, jak: Alexis, Crystal, Dexter (bohaterowie serialu ,,Dynastia”) czy Jurand
(bohater powiesci ,,Krzyzacy™). Zafascynowanie cywilizacjg zachodnig przyczy-
nia si¢ do pojawiania nazw bgdgcych wspOtczesnymi imionami angielskimi,
francuskimi, niemieckimi: Claudia, Victoria, Stanley, Georg, Jean, Colette,
Thomas. S3 jednak i takie firmy, ktére nie ulegly aktualnej modzie, wplywom
zachodnim, a wrgcz przeciwnie siggaja do polskiej tradycji historycznej i kulturo-
wej. Przykladem tego sg nazwy, takie jak: Jeremi, Mieszko, Jarmir, Wanda.

W roli nazw przedsigbiorstw wystgpuja nie tylko imiona, ale takze nazwiska
oraz ich modyfikacje. Nazwisko moze wystgpowaé¢ samodzielnie, jako nazwa
firmy, np. Jatowiec, Rurarz, Butkiewicz. Moze by¢ wzbogacone o wyrazy typu
spolka (s-ka), bracia, np. Futerski i S-ka, Gil i S-ka, Ociepa Bogustaw i Bracia.
Nazwa przedsigbiorstwa, zakladu ushugowego moze sktadac si¢ rOwniez z pelnego
nazwiska i imienia, np. Krzysztof Korczak. NiektOre nazwy powstaja w wyniku
skrocenia samego nazwiska bez podania w symbolu firmy imienia, np. Kos
(nazwisko Kosta), Raj (nazwisko Rajczyk), Berg (nazwisko Bergiel), Nowak
(nazwisko Nowacki). W pierwszych trzech przypadkach skrécenie nazwiska,
a tym samym stylizacja nazwy wlasciwe j wywoluje u odbiorcy pewne skojarzenia
luZno zwigzane z dziatalnoscig firmy. W nazwach przedsigbiorstw wykorzystywa-
ne sg nie tylko nazwiska wtascicieli, ale rOwnieZ nazwiska znanych ludzi ze §wiata
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nauki, kultury, podr6znikéw czy bohateréw znanych pozycji ksigzkowych: Mar-
coni - byla czgstochowska rozgtosnia radiowa, (Marconi - wtoski fizyk, prekursor
radiotechniki), Marco Polo - sklep z wyrobami r¢kodzieta chifiskiego i indyjskie-
g0, (Marco Polo - Sredniowieczny podr6znik, ktory dotart do Chin), Faust,
Szweyk. Za oryginalng, cickawg i niosacg okreslone skojarzenia mozna by uzna¢
nazwe Ptak, podczas gdy nazwisko wiasciciela brzmi Skowronek.

W nazwach firm, ktore wykorzystujg antroponimy, nasuwa si¢ problem
Jednodesygnatowosci i wielodesygnatowosci imion wiasnych. Imiona wtasne
dzielimy na jednodesygnatowe, np. Marco Polo i wielodesygnatowe, np. Jan.
Imi¢ wiasne jednodesygnatowe Marco Polo wystgpujac w funkcji nazwy przed-
sigbiorstwa ewokuje okre§lone asocjacje i dla dekodujacego staje si¢ imieniem
wlasnym wielodesygnatowym. Desygnatem imienia wiasnego Marco Polo jest
woOwczas znany podréznik i okre§lona instytucja handlowo-uslugowa. W tym
sensie imi¢ wlasne jednodesygnatowe Marco Polo staje si¢ wielodesygnatowe.
Natomiast imi¢ meskie Jan, bedace z racji swej powszechnosci i popularnosci
imieniem wlasnym wielodesygnatowym, jako nazwa firmy przybiera postaé
jednodesygnatowg. Nazwa osobowa Jan staje si¢ wowczas nazwg whasciwg,
symbolem zarezerwowanym wytgcznie dla jednej firmy dziatajacej w Czgstocho-
wie w danej branzy, znakiem prawnie strzezonym i tylko z tym kojarzy si¢
odbiorcom.

II. Nazwy odapelatywne

W funkcjinazw firm wystgpujanie tylko imiona wiasne, ale rOwniez rzeczow-
niki pospolite. Jako nazwy firm nabierajg one szczeg6lnego charakteru. Przecho-
dzg z kategorii imion pospolitych do kategorii imion wtasnych w przeciwieristwie
do toponiméw czy nazw osobowych, ktére niezaleznie, czy sa nazwami przedsie-
biorstw czy teZ nie, zawsze nalezg do kategorii imion whasnych. Rzeczowniki
pospolite pelnigce rol¢ nazw, stajg si¢ neosemantyzmami. Apelatywy te maja
zdolnos$¢ do ewokowania okre§lonych znaczen i skojarzen dotyczacych dziatalno-
Sci firmy. Asocjacje luZno zwigzane z dziatalnoScia przedsigbiorstwa nasuwaja
odbiorcy takie nazwy, jak: Fart, Fortuna, Perspektywa, Profit, Atut, Renoma,
Okazja, Perfect, Precyzja, Kres, Fraszka. Wywolujg one w potencjalnymklien-
cie przeSwiadczenie, ze wyboér firmy, przedsigbiorstwa, hurtowni czy sklepu
jakiego dokonat dla okreSlonych celéw zapewni mu ,,sukces”, da ,perspektywe”
na przyszto$¢, stworzy ,,0kazj¢” do polepszenia bytu, ,perfekcyjnie’ i ,,precyzyj-
nie” rozwiaze jego problem, da ,atut”, czyli mozliwosé osiagnigcia powodzenia
lub, Ze z danej inwestycji osiggnie satysfakcjonujgce go ,profity”. Nazwy tego
typu moga by¢ wymiennie zastgpione innymi wyrazami nie zaktocajgcymi skoja-
rzefi zwigzanych z dziatalnoscig firmy. Nazwa wtasciwa Profit odnoszaca si¢ do
biura konsultingowego moze zostaé zastgpiona stowami: sukces, atut, precyzja,
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perspektywa, perfect itp. Nazwy typu: Arka, Sezam, Uroda, Mors, Wodnik,
Hades, Katolik, Panorama, Detektor, jako nazwy przedsigbiorstw wywotuja
skojarzenia nie tyle luZno, co juz w duzym stopniu zwigzane z produkcja i ushuga-
mi, np. Zaktad Instalacji Sieci Sanitarnej Wodnik, Chtodnia Mors, Zaktad
Pogrzebowy Hades, Salon Fryzjersko-Kosmetyczny Uroda, Biuro Turystyez-
ne Katolik. Nazwa wystgpujagca w postpozycji nasuwa odbiorcy skojarzenia
Zwigzane zZ nazwg wystgpujaca w prepozycji, np. nazwa Uroda sugeruje zaktad
kosmetyczny, nazwa Wodnik z kolei nasuwa skojarzenia dotyczace dziatalnosci
odnoszacej si¢ do ,,branzy wodnej”.

Sa rOéwniez i takie nazwy, jak: Bruk, Stiuk, Igta, Guziczek, ktére wywotuja
asocjacje bardzo silnie zwigzane z dzialalnoscia przedsigbiorstwa na przyktad:
Pracownia Sztukatorska Stiuk (stiuk - szlachetny tynk z zaprawy wapiennej;
sztukateria - ornamenty, ozdoby ze stiuku).! Nazwa firmy bezposrednio nasuwa
odbiorcy skojarzenie zwigzane z jej dziatalnoscig i w tym sensie staj¢ si¢ obliga-
toryjna. Podobnie jest z nazwami przedsi¢biorstw, hurtowni typu: Zaktad Produ-
keji Kostki Brukowej Bruk, Hurtownia Igta (hurtownia dodatkéw krawiec-
kich), Hurtownia Guziczek (hurtownia pasmantery jno-galanteryjna).

Apelatywy wystgpujace w funkcji nazw firm tworzg okre§lone grupy znacze-
niowe, wérdd ktérych wyrézniamy nazwy ludzi, zwierzat, ro§lin, mineratéw oraz
liter alfabetu greckiego. Ciekawy krag znaczeniowy tworza imiona pospolite
bedgce nazwami ludzi i majgce najczgSciej charakter ekspresywny: Lasuch,
Czyscioch, Pucus, Pasibrzuch, Kopciuszek, Ksigzatko, Elegant, Domator,
Pirat oraz te, ktére nie majg nacechowania ekspresywnego: Kolarz, Kupiec.
Bardzo liczng grup¢ wsrdd nazw czgstochowskich firm tworza rzeczowniki odno-
szgce si¢ do fauny i flory. Gdy chodzi o nazwy zwierzat wystgpujace w funkcji
nazw przedsigbiorstw, to wyrdzni¢ mozna: nazwy drapieznikéw - Gepard, Ku-
guar, Kuna, Lew, Rys; nazwy ssakow tagodnych - Panda, Koala, Los; nazwy
wezy - Kobra, Pyton; nazwy ryb i ssakow wodnych - Pstrag, Fosos, Orka,
Pirania, Delfin, Foka, Mors; nazwy ptakéw - Kormoran, Pelikan, Paw, Kruk.
Wsrdd nazw z zakresu flory wystepujacych w funkcji nazw firm sg takie, ktére
nalezg do: nazw kwiatéw - Krokus, Konwalia, Lotos, Irys, Magnolia; nazw
drzew - Heban, Jawor, Klon; nazw owoc6éw - Cytrynka, Mandarynka, Cytrus.
Inny krag znaczeniowy wsrdd rzeczownikéw wystepujacych w funkcji nazw
przedsigbiorstw tworzg: nazwy mineratow - Agat, Diament, Granit, Jantar,
Malachit, Rubin, Opal; a takze nazwy liter alfabetu greckiego - Alfa (Agencja
Turystyczna), Beta (Zaktad Wielobranzowy), Pol - Gamma, Sigma (Zaktad
Produkcji Rynkowej), Omega (Przedsigbiorstwo Produkcyjno-Handlowe).

lw. Kopaliriski, Stownik wyrazéw obcych i zwrotéw obcojezyczmych, Warszawa 1989.
s. 499.
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II1. Nazwy obcego pochodzenia

Bardzo duza grup¢ wsrdd nazw firm dziatajgcych na terenie Czgstochowy
stanowig te, ktére sg wyrazami bezposrednio przejetymi z jezyka angielskiego
a takze francuskiego, wloskiego, taciiskiego i greckiego. Pewng grupg stanowig
wsrdd nich wyrazy nalezace do stownictwa onomastycznego, np. nazwy osobowe,
imiona mgskie: Georg, Stanley, Jean; imiona Zefiskie: Victoria, Colette, Ange-
lika, Crystal, Dolores; nazwy geograficzne: Atlantic, Hollywood, Paris, Man-
hattan. Bardzo liczng grupg nazw przedsig¢biorstw i zaktadow ushugowych sg
rzeczowniki pospolite b¢dace cytatami, np. Body (ciato), Basket (koszyk), Gold
(ztoto), Help (pomoc), Manager (dyrektor, zarzadzajacy), Prestige (prestiz),
Profit (zysk), Button (guzik), T - shirt (koszula m¢ska), Boot (but), Bloom
(kwiat), Concept (koncept), Icon (ikona), Chatte (kotka), Duo (duet). W funkcji
nazw firm wystgpuja rOwniez wyrazy, ktére nie sg rzeczownikami w jgzyku
angielskim, np. Best (najlepszy), Long (dtugi), Modern (nowoczesny, wspOlczes-
ny), Artful (zr¢gczny), Full (pelny), Green (zielony), O.K (w porzagdku), Off
(opodal), Seven (siedem). W zwiazku z pojawieniem si¢ we wspélczesnym jezyku
stow oddajacych charakter nowoczesnej gospodarki, a przejetych z jgzyka angiel-
skiego, takich jak: manager, business, marketing, invest, enterprise, wyrazy te
zaczely wystgpowaé w funkcji nazw firm lub stawac si¢ komponentami tych nazw,
np. Network Marketing, Big International, Best Corporation, Business Pub-
lishing, Invest Land, Kazmar Enterprise, Manager, Consorcium. Wsr6d cyta-
téw uzytych w roli nazw firm duzg grupg stanowig obok wyrazOw zaczerpnigtych
ze stownictwa jezyka angielskiego i francuskiego, takze wyrazy przeniesione
z jezyka lacifiskiego i greckiego. Czgsto sg to stowa, kt6re staty si¢ podstawg dla
wyrazéw funkcjonujacych w réznych jezykach w jednakowe j lub podobnej posta-
ci, dla internacjonalizméw, np. Concordia (zgoda), Decretum (rozstrzygnigcie),
Forum (zycie handlowe, interesy, ruch handlowy), Fructus (owoc), Leo (lew),
Consortium (spétka), Cognitor (znawca), Glossa (stary, wyraz wymagajacy
objasnienia), Lex (prawna formuta, prawo, uchwata, warunek), Alfa, Beta, Gam-
ma, Omega (nazwy liter alfabetu greckiego).

IV. Nazwy skrécone

Nazwami firm sg nie tylko neosemantyzmy i cytaty, ale rGwniez skr6towce
niestylizowane, inaczej zwane skrotowcami mechanicznymi.” Wér6d nich wystg-
puja literowce i gloskowce. S3 one tworzone przede wszystkim od deskrypcij

2 Termin przejety zartykulu: B. Kreja, Z zagadnier struktury polskich skrétowcéw, ,Polonica”™
nr 4, 1978, s. 166.
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jednostkowych bgdacych nazwami duzych instytucji i fabryk. Deskrypcje jedno-
stkowe opisujg oznaczany obiekt. Zawierajg nazwy pospolite, ktore wnoszg do
nazwy element opisowy, motywacyjny. Przyktadami nazw firm, w ktérych wyko-
rzystano skrétowce mechaniczne sg: Wojewddzkie Przedsigbiorstwo Robét
Inzynieryjnych WPRI, Bank Inicjatyw Gospodarczych BIG, Bank Informa-
cji Gospodarczej BIG, Czgstochowskie Przedsigbiorstwo Budowlane CPB,
Przedsiebiorstwo Budowy Kopalii Rud PBKR, Zaktady Jedwabniczo-Deko-
racyjne ZJD, Wojewdédzka Dyrekcja Dréog Miejskich WDDM, Centrum In-
formacyjno-Techniczne CIT. Komponentami tych skrétowcow sg elementy
wszystkich wyrazéw podstawy. Gdy chodzi o ptaszczyzng graficzng skrétowcee te
sg ztozone z jednego typu elementéw inicjalnych, a mianowicie z komponentow
monografemowych. Gdy chodzi o ptaszczyzng foniczng skrétowce te sg odczyty-
wane w dwojaki sposéb: literowy i gtoskowy. Sposéb literowy polega na odczy-
tywaniu liter, np. WPRI (wu - pe - er - i), CPB (ce - pe - be), ZJD (zet - jot - de).
Skrétowce te okre§lane sg jako literowce. Natomiast sposOb gloskowy polega na
nadaniu literom ich foniczne j warto$ci zgodnej z systemem j¢zyka, np. BIG, CIT.
Sg to tzw. gloskowce. Charakterystyczne sg dwa skrétowce monografemowe:
BIG, tworzony od podstawy: Bank Inicjatyw Gospodareczych i BIG powstaty
od wyrazenia podstawowego: Bank Informacji Gospodarczej. Sg one przykta-
dem skrétowcOw, ktére realizowane sg graficznie i fonicznie w ten sam sposéb,
ale maja r6zne znaczenia. S wigc homonimami. Nazwy firm, ktére dzialagia na
terenie Czgstochowy przybieraja czgsto postaé skrétowcoOw stylizowanych™ ina-
czej wyrazowcOw. Wr6d nich wystgpuja takie, ktore majg za podstawg nazweg
stanowigcg deskrypcje jednostkowa i takie, ktére nie s3 motywowane podstawg.
Do pierwszej grupy zaliczymy takie nazwy firm, jak: Cz¢stochowskie Przedsig-
biorstwo Budowlane Przemystu Lekkiego LEGBUD, Przedsi¢biorstwo Bu-
downictwa Ekologicznego EKBUD, Zaklad Ustug Budowlanych BUDUS,
Biuro Remontowo-Montazowe RENMAR, Biuro Projektowo-Konstrukeyjne
Transportu Cigglego BIPROTRANS, Zaklady Artykuléw Technicznych
i Galanteryjnych POLGAL, Przedsi¢gbiorstwo Budowlano-Handlowe BUD-
HAND, Przedsi¢biorstwo Realizacji Kompletnych Obiektow Przemystowych
KOMOBEX, Przedsi¢biorstwo Postgpu Organizacyjno-Technicznego UNI-
POT.

Wyrazowce, ktore nie posiadajg za podstawg nazwy stanowigcej deskrypcje
jednostkowa to takie, jak: Przedsi¢biorstwo Produkcyjne Handlowo-Ustugowe
Sangaz (sie¢ gazowa, sie¢ sanitarno-kanalizacyjna), Przedsi¢biorstwo Produ-
keyjne Handlowo-Ustlugowe Wodgaz (sie¢ gazowa, sie¢ wodociggowa),

3 Nazwa przejeta z artykuhu: J. Miodyriski, Klasyfikacja skrétowcow polskich, ,Poradnik
Jezykowy”, 1975, z. 10, s. 550.
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P.P.H.U. Urdom (urzagdzenia domowe), P.P.H.U. Emolak (emalie, lakiery),
Zaktad Produkceyjno-Ustugowy Plazmet (metalizacja plazmowa szkta), Zaktad
Ustugowy Renskér (renowacja wyrobéw skérzanych).

Skrétowce tworzone sg z komponentéw, czyli okre§lonych elementéw wyra-
zOw podstawy. Elementy inicjalne wyrazéw wchodzacych w sktad wyrazenia
podstawowego moga mie¢ r6zng dlugosé. Niektore z nich zawieraé moga w sobie
pojedyncze, pierwsze litery poszczegélnych wyrazéw podstawzr i gdy chodzi
0 plaszczyzng graficzng sg to tzw. komponenty monografemowe”, np. Centrum
Informacyjno-Techniczne CIT. Inne skrétowce budowane sa z dwu lub wigkszej
liczby liter wyraz6w wchodzacych w sktad wyrazenia podstawowego i okreslane
s3 mianem komponentéw poligrafemowychs, np. Przedsi¢biorstwo Budownic-
twa Ekologicznego EKBUD.

Skrotowce stylizowane wystgpujace w nazwach czestochowskich przedsie-
biorstw czgsto ztoZone s3 z komponentéw nie reprezentujacych wszystkich wyra-
zOw podstawy, np. Biuro Projektowo-Konstrukcyjne Transportu Cigglego
BIPROTRANS. Skr6towiec BIPROTRANS powstal z potaczenia niektorych
komponentéw wyraz6w podstawy, takich jak: Biuro Projektowe, Transportu.
Komponenty budujgce kr6tkg nazwe firmy sa w tym przypadku poligrafemowymi,
0 rOznej ilosci liter, od dwoch: Bi, do pigciu: Trans. Nie zostaly w nazwie
wihasciwej wykorzystane elementy inicjalne wyrazéw: Konstrukcyjne, Cigglego.
Dos¢ czgsto komponenty wyrazéw oficjalnego wyrazenia podstawowego moga
by¢ ulozone w innnej kolejnosci niz ta, ktéra wynika z kolejnoSci wyrazow
podstawy, np. Przedsi¢biorstwo Budownictwa Ekologicznego EKBUD, Cze-
stochowskie Przedsigbiorstwo Budowlane Przemystu Lekkiego LEKBUD.
ZarOwno w jednym jak i drugim przypadku komponenty poligrafemowe tworzace
skrétowce stylizowane EKBUD, LEKBUD wzigte z dwu wyrazéw podstawy
majg przestawiony szyk. W nazwach firm majacych charakter skrétowcéw styli-
zowanych nie tylko opuszczane sg elementy niektérych wyrazéw podstawy,
zmieniana jest ich kole jnos¢, ale takze dodawane sg czgstki typu: uni, ex, pol. W tej
grupie skr6towcOw charakterystyczna jest nazwa Przedsi¢biorstwo Postepu
Organizacyjno-Technicznego UNIPOT powstata z potaczenia komponentu UNI
(pochodzacego najprawdopodobniej z wyrazu uniwersalny) z komponentami
monografemowymi POT wyrazéw: Post¢p Organizacyjno-Techniczny. Innym
elementem spoza podstawy wykorzystanym przy tworzeniu skrotowcow stylizo-
wanych jest czgstka pol pochodzaca od wyrazu Polska i wyrazu poli wiele.
Wystepuje ona w przypadku nazwy: Zaklady Artykuléw Technicznych i Galan-
teryjnych POLGAL, gdzie taczy si¢ tylko z jednym komponentem wyrazu

4 hidem, s. 551.
5 bidem, s. 552.
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podstawy: Galanteryjnych. Przyktadem skr6towca, do ktérego dodano element
ex jest KOMOBEX. Jego podstawg stanowi oficjalna pelnanazwa: Przedsigbior-
stwo Realizacji Kompletnych Obiektéw Przemystowych, z kt6rej wykorzysta-
no komponenty poligrafemowe z wyrazé6w: Kompletnych Obiektéow. Do elemen-
tow tych w skrotowceu dotgczono czgstkg ex z wyrazu eksport.

Uzycie w nazwie elementu ex jest przyktadem stylizacji graficznej, podobnie
jak zastosowanie czgstki lux w skrétowcach typu: Luxgal, Luxdom. Rodzime
potaczenie ks zostalo w komponentach: ex, lux zastgpione znakiem x majacym
sugerowacé obcoj¢zyczne brzmienie i posta¢ graficzng. Skr6towce stylizowane
typu: Plazmet, Renskor nie majg za podstawg nazwy stanowiacej deskrypcije
jednostkowg. Podstawami tych skrétowcOéw sg oficjalne pelne nazwy: Zaktad
Produkcyjno-Ustugowy odnosnie do Plazmetu i Zaktad Ustugowy Renskor.
Komponentami kroétkiej nazwy wlasciwej sa elementy wyrazéw pochodzacych
z informacji dotyczacej dziatalnosci tych przedsigbiorstw, np. nazwa Plazmet
wynika z informacji: Ushugi w zakresie metalizacji plazmowej szkla, natomiast
nazwa Renskor wynika ze stow: OdSwiezanie i renowcja wyrobOw futrzarskich
i skorzanych. Wsréd skrétoweOw stylizowanych funkcjonujacych jako nazwy
czgstochowskich firm wyr6zniamy takie, ktére mozna okresli¢ jako wyrazowce
odantroponimiczne (odiminne). Powstajg one poprzez polgcznie ucigtych nagto-
sowych czgsci imienia i nazwiska wlascicieladanego przedsigbiorstwa, np. Darko
(Dariusz Koztowski), Bilkaz (Bilifiski Kazimierz), Bortom (Borowik Tomasz).

Nazwa petna i jej skrotowy odpowiednik bgdacy skrétowcem mechanicznym
nie mogg pozostawacé ze sobg w linearnym zwigzku sktadniowym. Na uwagg
zashuguje rOwniez fakt, Ze skrotowiec mechaniczny istnieje tak dhugo jak jego
wyrazenie podstawowe. Natomiast skrotowiec stylizowany funkcjonuje o wiele
dhuzej i bardziej samodzielnie niz jego podstawa. Linearny zwiazek sktadniowy,
a zwlhaszcza samodzielno$¢ i oryginalnos$¢ skrétowca stylizowanego sprawia, ze
jeston coraz powszechniejuzywany w nazwach cz¢stochowskich firm.

Wzrost tempa Zycia, jaki zauwazamy pod koniec XX w. ma doniosty wplyw
narozwdj procesOw komunikacyjnych. Stale powigksza sig ilo$¢ przekazywanych
informacji, co powoduje konieczno$¢ nadania im charakteru bardziej skonden-
sowanego. Zwigzto$¢ informacji zwigzana jest z kolei z eliminacjg tych elemen-
tow, ktore sg niepotrzebne i ktorych brak nie deformuje podawanej tresci. Tenden-
cji do ekonomii w j¢zyku podporzadkowane sg dziatania zmierzajace do stosowa-
nia skrétowcoéw w nazwach firm. Dlatego tez czgsto w nazwach przedsigbiorstw
pojawiajg si¢ skrotowce, zwlaszcza stylizowane. Stajg si¢ one symbolami i znaka-
mi, z ktérymi klienci utoZzsamiajg dane przedsigbiorstwo. Jest to sprawa szczego6l-
nie wazna w dziatalnosci reklamowej i marketingowej w czasie promocji przez
firm¢ produktu czy ushug. W nazwach przedsi¢biorstw skrétowce w odpowiednio
krétszy sposOb zastgpuja nazwe pelng, spelniajg wige funkcje kondensacyjna.
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Obok niej petnia réwniez funkcj¢ mnemotechniczng, umozliwiajg bowiem zapa-
migtywanie dlugich nazw lub ich najistotniejszych dla dekodujacego elementow.
Skrétowce w nazwach firm, zwlaszcza stylizowane przekazujg takze informacje
o dziatalnoSci przedsigbiorstwa, ktére sg informacjami mniej lub bardziej aluzyj-
nymi w zalezno$ci od mozliwosci percepeyjnych klientow i ich wiedzy o rzeczy-
wistoSci, np. Wodgaz (sie¢ wodociggowa, sie¢ gazowa, przedsigbiorstwo zajmu-
jace si¢ instalacja tych sieci).

V. Nazwy zlozone

W funkcji nazw firm wystgpuja rdwniez cz¢sto quasi-ztozenia. Sg to konstru-
kcje sktadajace si¢ zdwoch komponentow niesamodzielnych potgczonych ze soba
w jedng catosé. Jeden z tych komponentow jest zredukowany do tematu lub nawet
do poczgtkowych kilku liter wyrazu, z ktérego powstaje quasi-ztozenie, a drugi
jest czlonem reprezentowanym przez czgstki typu: -ex, -pol, -lux, -max, -bud,
-comp. Czastki te powstaja przez ucigcie nagtosowej cz¢sci okreslonego, petnego
wyrazu, np. Bud - budowa oraz od wyrazéw obcych, internacjonalizméw, np. inter
- international (migdzynarodowy), comp - komputer, info (wariant inform) -
information (informacja), ex - export. Wéréd cztonéw drugich niesamodzielnych,
powtarzalnych, quasi-ztozen pelnigcych rolg nazw czg¢stochowskich firm wyste-
puja takie serie, jak:

- ex -: od internacjonalizmu export lub wyrazéw ekskluzywny, ekstra - wy-
stgpuje bowiem réwniez w nazwach firm spoza branzy eksportowe;j.
Na 197 nazw jestich az 32. Rzadko pojawia si¢ w prepozycji, np. Exon.
Przede wszystkim wystgpuje w postpozycji, np. Antenex, Farbex,
Szybex, Luminex, Fatex, Rudex, Sumex, Lenarex, Witaminex,
Jurimex, Barbarex, Beatex, Jolex, Jozex, Bartex, Jurex, Darex,
Jarex, Tomex.

- pol -: od wyrazu Polska lub od wyrazu poli - wiele. Czastka ta sugeruje
klientowi rodzimos¢, ale przede wszystkim wielo$¢, ré6znorodnosé
posiadanych produktéw lub wykonywanych przez firmeg ustug. Jest to
drugi po czlonie -ex- najczg¢sciej wystgpujacy komponent quasi-zto-
zen, np. Alekspol, Jarkpol, Markpol, Tedpol, Winpoel, Zygpol,
Zempol, Textampol.

-tex -: od wyrazu tekstylia, ale wystgpuje w nazwach firm spoza branzy
tekstylnej, np. Yanitex, Ulteltex, FLatex, Kostex, Justex, Wtértex,
Textampol.

-lux -: od wyrazu luksus (tac. luxus - zbytek, przepych) albo od wyrazu tac.
lux - §wiatlo. Wystgpuje w prepozycji, np. Luxgal.
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-max -: od wyrazu maximum, np. Kamax, Maxbud.
-bud -: od wyrazu budowa, budowaé, informuje o branzy budowlanej. Wyste-
puje zarOwno w prepozycji, np. Budtem, jak i w potpozyciji, np.
Bilbud, Stelbud.
-comp -: od wyrazu ang. computer (komputer), np. Combit.
-inter -: od wyrazu ang. international (mi¢gdzynarodowy), np. Interkow.
-on -: np. Exton, Boron, Daton, Sakson.

Obok quasi-kompositow obligatoryjna dla przedsigbiorstwa jest réwniez na-
zwa begdgca zlozeniem z interfiksem - o -, np. Haftoplis. ZloZenia z interfiksem -
0 - motywowane sg dwoma tematami stowotworczymi polskimi lub obcymi, np.
Czestokrach, Haftoplis, Ruroplast, Wézkoland, Ciucholand. Jako nazwy firm
funkcjonujg tez ztozenia bez interfiksu - o -, np. Videoland.

Charakterystyczne dla czgstochowskich przedsigbiorstw sg takze nazwy ma-
jace konstrukcje zestawiei. WSrdd nich wyrézniamy zestawienia wyrazowe i ze-
stawienia gloskowe. Zestawienia wyrazowe w nazwach firm majg charakter fra-
zeologiczny. Sg potgczeniami dwuwyrazowymi, ktorych znaczenia wynikaja z su-
my znaczenn komponentow. Posiadajg one postaé utartych, ogdlnie przyjetych,
powtarzanych czgsto powiedzen, np. Bez Atu, Siedmiomilowe Buty, Pomocna
Dioi, Dla Ciebie, Ja i Ty, To i Owo, Od A Do Z. Obok zestawieri wyrazowych
0 charakterze frazeologicznym nazwami firm sg zestawienia wyrazowe zawiera-
jace wyrOznik lokalizacyjny, np. Na Petli, Na Osiedlu, Pod Schodami, Gléwna
112, Pod 6- tky. Tego typu nazwy powoduja u odbiorcy usprawnienie pamieci,
utatwiajg zapamig¢tywanie miejsca danej hurtowni, sklepu czy zaktadu produkcyj-
nego. W ten sposéb pehig funkcj¢ mnemotechniczng, ktérejodbiorca mimowolnie
podlega. Zestawieniami wyrazowymi w nazwach przedsigbiorstw sg réwniez
zestawienia wyrazOw dZwigkonasladowczych, np. Hau - Miau. Zestawienia wy-
razowe pelnigce funkcje nazw sg konstrukcjami sktadajacymi si¢ z komponentéw
rodzimych i obcych. Wsrdd nich wystepujg zestawienia wyrazowe dwéch kompo-
nentow polskich, np. Pomocna Diori, Puszysta Pani, zestawienia dw6ch kompo-
nentéw obcych, np. Baby Shop (sklep dziecigcy), Law Office (biuro prawnicze),
Car Shop (sklep samochodowy), Brass Art (sztuka, artykuly z mosigdzu), ktére
bezposrednio informujg o dziatalnosci i takie, ktore ewokuja bardziej luzne skoja-
rzenia co do rodzaju profesji: Beauty and Grace (pigkno i wdzigk), Fun Face
(zabawna twarz), Fair Play (uczciwa gra), North and South (pétnoc i potudnie),
Number One (numer jeden), Network Marketing (sie¢ rynkowa), Yellow Box
(z0tte pudetko), Big International (duzy migdzynarodowy), Best Corporation
(najlepsza korporacja), Genaration Ten (pokolenie dziesiate), Golden Fish (zto-
cistaryba), zestawieniakomponentu odantroponimicznego polskiego i obcego, np.
Mrowiec Toys, Anna Shop, Kusiak Motosport, zestawienia komponentu pol-
skiego i komponentu abrewiacyjnego odantroponimicznego, np. Mebel Eug (na-
zwisko Lugowski), zestawienia internacjonalizmu i komponentu polskiego odan-
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troponimicznego, np. Moto Stas, Barbara Micro System (zestawienie tré6j-
komponentowe), Lange Video. Wsr6d nazw czgstochowskich przedsigbiorstw
obligatoryjne sg nie tylko zestawienia wyrazowe, ale takze zestawienia literowe.
Sg to zestawienia pierwszych liter nazwisk lub imion wtascicieli firm. Do zesta-
wiefl literowych nalezag: D & D (Deptuta i Deptuta), Ch - K (Chué, Kuban ),
C and C (Czerwinski i Cedro), R + R (Roman, Roman), A - M (Anna, Maria).
Gdy chodzi o plaszczyzng brzmieniowg, np. Ch - K, R + R, A - M oraz zestawienia
literowe majgce posta¢ brzmieniowa, ktérg sugeruje obey znak lub spGjnik taczacy,
np. D & D, C and C, B and C (Borowski i Czyzewski).

Reasumujgc, nalezy stwierdzi¢, ze nazwy firm wyst¢pujace na terenie Cze-
stochowy tworzg bogatg grup¢ nazewniczg. W tworzeniu nazw wykorzystywane
sg r0zne techniki nazwotwoéreze. Firmy, ktérych nazwy postuzyly jako materiat
badawczy, dotyczg r6znych dziedzin zycia gospodarczego i spolecznego. W yr6iz-
niamy wsrdd nich przedsigbiorstwa ushugowo-handlowe, wielobranzowe, sklepy,
hurtownie, zaktady ustugowe, np. zaklady krawieckie, szewskie, salony kosmety-
czne, samochodowe, gabinety lekarskie, kancelarie prawnicze, biurahandlu nieru-
chomos$ciami, biura konsultingowe itp. Z przebadanych 750 nazw firm wynika, Ze
najliczniejszg grup¢ stanowig wsr6d nich neosemantyzmy. W ich obrgbie nazwy
osobowe polskie majg przewage nad nazwami odapelatywnymi polskimi. Co jest
charakterystyczne nazwy odapelatywne polskie przewyzszaja iloScig nazwy po-
chodzace od rzeczownikéw pospolitych obcych. Moze to sugerowaé powolne
odchodzenie od tendencji z lat 1990 - 1992, gdzie nazwy obcoj¢zyczne zdecydo-
wanie przewyzszaty nad nazewnictwem krajowym. Gdy chodzi o nazwy obce, to
znacznie dominujg wsréd nich nazwy angielskie. Niewielkg grupg stanowig inter-
nacjonalizmy, nazwy laciiskie, greckie, francuskie i wioskie. Brak natomiast
prawie zupelnie nazw wywodzacych si¢ z jgzykaniemieckiego. Mniejliczng grupg
nazw pochodzgcych od wyrazow polskich czy angielskich stanowig nazwy bedace
quasi-ztozeniami. Niewielkg ich liczebno$¢ nalezy wigza¢ z tym, Ze sg mato
czytelne, trudne do wypowiedzenia, a przede wszystkim do zapamigtania. Nieli-
czng grup¢ wsrdd nazw przedsigbiorstw stanowig zestawienia, przy czym nalezy
podkresli¢, ze charakteryzujg si¢ duza r6znorodnoscig form i budowy. Warto
dodad, ze przeanalizowany materiat odnosi si¢ do nazw zgromadzonych w okresie
od listopada 1993 roku do korica lutego 1994 roku. Jednak w zwigzku z tendencijg
cigglego powstawania nowych i upadania juz istniejgcych firm zmienia si¢ ich
nazewnictwo. Dlatego tez dane dotyczace liczebno$ci nazw w wyzej wymienio-
nymokresie, proporcje w iloScinazw polskich, obcojezycznych, nazw osobowych,
rzeczownikOw pospolitych, skr6towecdw mechanicznych i stylizowanych (wyra-
zowcOw), quasi-ztozen, zlozen i zestawienn mogg ulega¢ wahaniom.
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Contemporary Names of Firms in Czestochowa

Summary

The aim of the article is characterizing contemporary trends in giving names to firms
in Czgstochowa and showing the most often used name-producing mechanisms. Among
the firms operating in Czgstochowa, the most popular names are neo-semanticisms, e.g.
Charon, Kajtek, Olerika, Easuch.

Apart from neo-semanticisms there are, less frequently used, abbreviations, short
forms and contractions, like WPRI/Wojewddzkie Przedsigbiorstwo Robor Inzynieryjnych
(Regional Enterprise for Engineering Works)/ and BIG /Bank Inicjatyw Gospodarczych
(Business Initiative Bank)/ and wordings, like for example EKBUD.

There are also quasi-compounds.e.g. Farbex, compounds containing the interfix
-0-.e.g. Ciucholand, and compounds without the interfix. e.g. Videoland.



